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RESUMO

A Campanha das Pessoas Pobres: Uma Chamada Nacional pelo Renascimento Moral (Poor
People's Campaign: A National Call for Moral Revival, na denomina¢do original em inglés) é
uma campanha nacional nos Estados Unidos que estd presente em mais de 40 estados do pais.
Assumindo o legado do Rev. Dr. Martin Luther King, a Campanha tem por alvo as injusticas inter-
relacionadas do racismo sistémico, da pobreza, da devastacdo ecologica e do militarismo, e da
narrativa moral distorcida que as perpetua. Ela estd redefinindo a moral, a religido e os direitos
humanos por meio de seu modelo de organizacéo de fusdo e coalizdo e do combate a existéncia
de pobreza nos Estados Unidos. Em junho de 2019, a Campanha das Pessoas Pobres lancou um
“Orcamento Moral para os Pobres: Todo Mundo Tem o Direito de viver!” (Poor People's Moral
Budget: Everybody Has the Right to Livel, na denominacdo original em inglés). O Orcamento
Moral estabelece que hd uma abunddéncia de recursos para atender as necessidades e demandas
dos pobres e, na verdade, se o pais alocasse seus recursos para atender a essas necessidades,
sua economia cresceria e seu tecido social delicado seria renovado.
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Em 17 de junho de 2019, nove dos candidatos a elei¢do presidencial dos Estados Unidos,
entre eles, os principais candidatos democratas - a senadora Elizabeth Warren, o senador
Bernie Sanders, o vice-presidente Joe Biden e a senadora Kamala Harris - compareceram a
um Férum de Candidatos organizado pela Campanha das Pessoas Pobres: Uma Chamada
Nacional pelo Renascimento Moral (Poor Peoples Campaign: A National Call for Moral
Revival, na denominagio original em inglés).' Foi o maior férum de candidatos que ocorreu
antes do inicio dos debates oficiais do partido no final daquele més ¢ foi o Gnico em que os
candidatos responderam as perguntas diretamente das pessoas pobres.

Essas perguntas nao foram sobre os planos dos candidatos para fazer crescer a economia

americana ou deixas para que repetissem seus refraos de campanha. Em vez disso, os candidatos
foram questionados sobre seus planos para garantir saldrios decentes aos trabalhadores, sadde
para todas as pessoas ¢ um planeta habitdvel para nossas criangas. Eles foram questionados
sobre como planejavam acabar com a supressio de eleitores, os ataques a imigrantes, o
encarceramento em massa e os gastos militares descontrolados. Esse publico queria saber
como os candidatos planejavam fazer nossa economia funcionar para todos, especialmente
para as 140 milhdes de pessoas® - ou 43% da populagao dos Estados Unidos - que sao pobres
ou as quais basta uma emergéncia para ficarem pobres no pais mais rico do mundo.

O férum dos candidatos fazia parte do Congresso de Agio Moral da Campanha
das Pessoas Pobres.” Também como parte do Congresso, a Campanha divulgou um
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“Or¢amento Moral das Pessoas Pobres: Todos Tém o Direito de Viver!” (Poor People’s
Moral Budget: Everybody Has the Right to Live!, na denominagio original em inglés).*
Com efeito, para as 140 milhoes de pessoas que sdo pobres e lutam para sobreviver, a
Agenda Moral® e a Declaracio de Direitos Fundamentais da Campanha representam
uma resposta abrangente ao racismo sistémico, a pobreza, a devastacio ecolégica, ao
militarismo e a economia de guerra que assolam atualmente o pais. Essas exigéncias
sa0 necessdrias para garantir nossa sobrevivéncia. O Or¢amento Moral pergunta,
tendo em vista os recursos do pais, se essas demandas também sio possiveis. Ele
inverte a questio dos custos e levanta a questao dos beneficios da promulgacao da
Agenda Moral da Campanha das Pessoas Pobres. J4 estd custando caro para a nossa
sociedade suprimir o direito de votar, nio fornecer assisténcia médica e manter os
saldrios baixos. H4 um preco para a desigualdade.

O Or¢amento Moral, portanto, enfoca quao melhor nossa nagao poderia ser se tratdssemos
da desigualdade.® Declara que a coisa moral a fazer é também a coisa economicamente
responsével a fazer. Temos investido em matar pessoas; agora devemos investir na vida.
Temos investido em racismo sistémico e supressao de eleitores; devemos agora investir
na expansdo da democracia. Temos investido em punir os pobres; devemos agora investir
no bem-estar de todos. Temos investido nos ricos e nas grandes empresas; devemos agora
investir nas pessoas que construiram este pais.

1 « Uma histéria da Campanha das Pessoas Pobres: uma
Chamada Nacional pelo Renascimento Moral

A Campanha das Pessoas Pobres: uma Chamada Nacional pelo Renascimento Moral é um
reavivamento da Campanha das Pessoas Pobres de 1968, liderada pelo Rev. Dr. Martin
Luther King, Jr. e outros lideres religiosos e de base, para focar a aten¢io da nagao no
racismo, no militarismo e na pobreza, reunindo milhées de americanos negros, brancos
e pardos que vivem na pobreza. A Campanha de 1968 veio em seguida ao Movimento
dos Direitos Civis e reconheceu as limitagoes deste. Como disse o Rev. Dr. King em
1967: “Nés avancamos da
era dos direitos civis para a
era dos direitos humanos,
uma era em que SOMOS
chamados a levantar certas
questdes bdsicas sobre toda
a sociedade... Devemos
reconhecer que nao podemos
resolver nosso  problema
agora enquanto nao houver
uma redistribuicio radical do

poderecondmico e politico”.”
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Depois que King foi assassinado, em 4 de abril de 1968, a Campanha de 1968 continuou a
organizar essa visao. Em maio e junho daquele ano, trés mil pessoas chegaram a Washington,
D.C. e montaram acampamento no National Mall. Durante seis semanas, elas revelaram
as profundas crises de pobreza com que milhdes de pessoas se defrontavam no pais. Sua
“Cidade da Ressurrei¢ao” foi desmanchada pela policia, mas continuou a inspirar geragoes
de ativistas, organizadores e clérigos que viram o potencial dessa campanha histérica.

Cinquenta anos depois, a atual campanha retomou essas mesmas questoes com intensidade
renovada. A partir do Dia das Maes, em maio de 2018, até o Solsticio de Verao, em junho
de 2018 (no Hemisfério Norte), ela organizou uma temporada de agio moral que abrangeu
quarenta estados. Por seis semanas consecutivas, milhares de pessoas que eram diretamente
afetadas por pobreza, racismo, devastacio ecoldgica e militarismo, junto com lideres e
ativistas morais e religiosos, reuniram-se em capit6lios estaduais e em Washington, DC
para reunioes de massa, agao direta, feach-ins e eventos culturais. Foram mais de duzentas
agoes ao longo desses quarenta dias, com mais de cinco mil pessoas se apresentando para
a desobediéncia civil nio violenta, dezenas de milhares de testemunhas e milhées de
pessoas seguindo on-line e através de midias sociais. Foi a maior e mais expansiva onda de

desobediéncia civil nio violenta do século XXI nos Estados Unidos.

Mais do que apenas uma série de agdes e manifestagoes, a Campanha estd catalisando
um novo modelo de organizacio. Segundo muitos critérios, as condigbes de vida se
deterioraram® desde a Campanha de 1968. Temos menos direitos de voto, bons empregos
e programas governamentais ou apoio 2 educacio, dgua, saneamento ¢ moradia. Temos
mais desigualdade de riqueza, gente sem moradia, prisoes e guerra. Um a cada dois délares
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federais discriciondrios vai para as forcas militares do pafs, enquanto apenas 15 centavos
vdo para os programas de combate & pobreza. O governo atual estd interessado em reduzir
ainda mais esses programas, ameacando a vida de milhées de criancas, idosos, pessoas
com deficiéncias e familias que lutam todos os dias. Isso inclui mais da metade das nossas
criangas (38,5 milhoes), 42% dos idosos (21 milhées), 59,7% dos negros nio hispanicos
(23,7 milhées), 64% dos latinos (38 milhoes), 40% dos asidticos (8 milhoes), 58,9% dos
povos indigenas (2,1 milhoes) e um em cada trés brancos (66 milhées) nos Estados Unidos.

2 « Um Orcamento Moral das Pessoas Pobres

O Orgamento Moral das Pessoas Pobres é um esforco para priorizar as necessidades e
demandas dos pobres, em vez dos interesses dos ricos e poderosos. Ambos os partidos,
Republicano e Democrata, aceitaram maneiras de falar sobre a economia que ignoram
quase a metade do nosso pais. Por muito tempo, fomos levados a acreditar que aqueles que
ocupam posi¢oes de influéncia e poder usariam os recursos disponiveis para a melhoria de
nossa sociedade. Essa orientagao justificou cortes de impostos para os ricos e as grandes
empresas ¢ exigéncias de trabalho para os pobres; assegurou atalhos ambientais para a
expansio industrial e militar em todo 0 mundo; e rendeu muito pouco para os pobres.

Eu simplesmente questiono por que ndo hd acesso aos servigos de
satide para adultos jovens — alids, para qualquer um — que néo
resulte em faléncia, em tornar-se um sem-teto devido a uma visita
ao pronto-socorro, a wuma simples visita a um clinico geral, ao custo
dos remédios... (Mary Ellen Smith, Carolina do Sul)’

Isto nao ocorre porque haja falta de recursos para enfrentar o racismo sistémico, a pobreza, a
devastagio ecoldgica e o militarismo. Nés somos um pais rico. O Or¢amento Moral mostra
que, se priorizarmos as necessidades e demandas dos pobres, criaremos mais empregos,
construiremos nossa infraestrutura e produziremos beneficios de curto e longo prazos que
farao nossa economia crescer e protegerdo nossos recursos para as geragoes futuras.

Nas sete se¢oes do Orcamento Moral,' analisamos politicas e investimentos para sete dreas
criticas da Agenda Moral das Pessoas Pobres: 1) democracia e protegao igual sob a lei; 2)
tranquilidade doméstica; 3) paz e defesa comum; 4) vida e sadde; 5) o planeta; 6) o nosso
futuro; e 7) uma economia equitativa. Em cada caso, descobrimos que nossa nagio tem
recursos abundantes para atender as demandas dos pobres e resolver as injusticas generalizadas
e sistémicas que enfrentamos. Em contraste, as realidades atuais de supressiao de eleitores,
saldrios baixos e inconsistentes, acesso inseguro a servicos de satide e outras necessidades bdsicas,
desigualdade de riqueza, guerra e mudangas climdticas estio nos custando muito caro.!

Nosso Or¢amento Moral mostra que é possivel investir nossos recursos da maneira exigida
G q &
pela Campanha: estabelecer a justica, a tranquilidade doméstica, a seguranca e o bem-estar
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geral para todos. Também mostra como a injustica sistémica ¢ desperdicio. A abundancia de
nossa sociedade crescerd ainda mais quando deixarmos de investir na manutengio da injustiga
em beneficio de poucos e nos voltarmos para politicas baseadas nas necessidades de muitos.

Nao se trata de uma defesa da caridade ou da boa vontade para com os pobres. Trata-
se do simples reconhecimento de que os pobres nao sio apenas vitimas da injustica,
mas agentes de profundas mudangas sociais. Com efeito, se organizarmos nossos
recursos em torno das necessidades dos 140 milhoes, o Orgamento Moral mostra que
fortaleceremos nossa sociedade como um todo.

3« Os pobres devem mostrar o caminho

A Campanha das Pessoas Pobres tem ressaltado que nossas politicas devem comegar com
as realidades da vida social e essas realidades devem informar a diregio e o contetido de
nossas politicas. E por isso que insistimos em uma medida de pobreza mais ampla'?> do que
a que ¢ usada atualmente e por que continuaremos a insistir na reformulagio da definigao
de pobreza para refletir as condigoes atuais. E por isso que insistimos em olhar para os
problemas enfrentados pelos 140 milhées todos juntos, em vez de separadamente. A vida
dos pobres nao pode ser compartimentada simplesmente em problema de servicos de saude,
de empregos ou de moradia. Nossas politicas e pesquisas devem, portanto, refletir também
a complexidade da vida cotidiana dos pobres.

Trata-se de uma aplicagdo direta dos principios fundamentais dos direitos humanos:
que nossos direitos sio uma dotagio universal, indivisiveis uns dos outros e que os mais
impactados devem ser incluidos de forma significativa quando se trata das limitacoes, das
restri¢oes e da revogagio desses direitos. E também um reflexo dos valores basicos de todas
as religides: que a vida é preciosa e devemos alocar nossos recursos sociais para assegurar a
criagdo do reino de Deus aqui na terra como no céu.

Portanto, comegamos com as condigbes concretas, conforme experimentadas pelos pobres e
despossuidos, e as percepcoes dos pobres. Quando a dgua de uma familia é cortada porque
nao podem mais pagar por ela e seus vizinhos comecam a compartilhar encanamentos de
dgua e mangueiras entre suas casas, fica claro que a questao nio ¢ a falta de dgua. H4
muita dgua para todos; o problema ¢é o sistema econdémico que insiste em fornecer dgua
- e outras necessidades bdsicas - apenas para aqueles que podem pagar por ela. Quando
os trabalhadores em lojas de fast food precisam vender seu sangue a fim de ter dinheiro
suficiente para pagar luz e gis, fica claro que a questao nio ¢ a incapacidade deles ou sua
falta de vontade de trabalhar. E que o trabalho em si nio paga o que eles precisam para viver,
especialmente com o enorme aumento dos custos bésicos de vida nas dltimas décadas.

Eu experimentei coisas como cortes de dgua, pobreza e viver com
medo de ser tirada de meu lar... Nio poder tomar banho, escovar os
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dentes, ou cozinhar, estd errado. Ninguém quer viver na pobreza.
Poder viver com suas necessidades bdsicas, inclusive dgua, é um
direito humano. (Kailani Jones, Michigan)

Essas e outras percep¢oes foram coletadas pela Campanha em reunides de massa,
audiéncias e prefeituras, quando pessoas pobres e impactadas ofereceram testemunhos
sobre as condigbes em que estdo vivendo todos os dias. Seus insights, ao lado de centenas
de reunides comunitdrias com milhares de pessoas, direcionaram nossas pesquisas e
investigagdes; e encontramos parceiros capazes em institutos de politicas publicas que
estavam dispostos a seguir a dire¢ao que surgiu dessas observagdes e experiéncias. Em vez
de definir abstratamente o problema, nossos especialistas em politicas ajudaram a elevar
as experiéncias concretas e individuais das pessoas a tendéncias que se desenrolavam em
amplas secoes de nossa sociedade.

Esta orienta¢do para reconhecer a lideranga dos pobres - nao apenas como vitimas, mas
como visiondrios - é um aspecto fundamental da revolu¢io de valores que precisamos
hoje. Caso contrdrio, continuaremos a culpar os pobres por nossos problemas, a sermos
divididos e colocados uns contra os outros e alimentados com a mentira da escassez no
meio da abundéncia.

As pessoas que mantém este sistema querem por a culpa dessa
encrenca em nés, como se tivessem sido nossas escolbas individuais
que nos meteram nisso. lemos de corrigir isso — temos de lembrar as
pessoas que a falta de moradia néio é um fracasso moral individual,
é um fracasso moral coletivo da sociedade... Nos somos pobres, mas
ndo somos estipidos. Sabemos que nio somos o problema. Nés somos
a solucdo. (Zalonda Woods, Carolina do Norte)

E por isso que a Campanha das Pessoas Pobres continua organizando e edificando
poder’ entre os pobres de hoje, a fim de mudar a narrativa sobre pobreza, politicas
de impacto e eleicdes ¢ mostrar que um novo caminho nio ¢ apenas necessdrio, mas
possivel. Depois de ser langado no Congresso Moral das Pessoas Pobres, o Or¢camento
Moral foi apresentado a todos os membros efetivos do Comité de Orcamento da
Camara, um dos comités mais poderosos do Congresso estadunidense, durante uma
Audiéncia do Congresso. Seis depoentes da Campanha falaram sobre as condigdes de
vida que estdo enfrentando e recorreram aos fatos e argumentos do Or¢camento Moral.
Nas préximas semanas e meses, a Campanha continuard a usar o Or¢camento Moral para
aumentar a conscientizagio, especialmente nos quarenta estados onde estd atualmente
organizada. Grupos de estudo e circulos de leitura jé se formaram em alguns desses
estados e hd planos para um estudo mais sistemdtico desse documento e sua implicagao
principal: ndo hd razio para a existéncia da pobreza em um tempo de abundancia. Isso
tem o potencial de se tornar um grito de guerra para uma enorme Marcha e Assembleia
sobre Washington, D.C. que a Campanha estd planejando para junho de 2020.
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Em todas as regides do pais, pessoas pobres e gente de fé e consciéncia estdo se unindo

independentemente de raga, religiao, idade, geografia, género e sexualidade, partido politico e

outras linhas de divisao. Uma nova e inquietante forca estd despertando para reavivar o coragio

da democracia na América, declarando que é hora de “combater a pobreza, nao os pobres”.
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