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RESUMEN

La Campafia de Las Personas Pobres (Poor People”s Campaign): Un Llamado Nacional a
una Renovacion Moral es una campafia nacional en los Estados Unidos que se ha extendido
a mds de 40 estados del pais. Tomando el legado del Reverendo Dr. Martin Luther King, la
Campafia apunta a las injusticias interrelacionadas del racismo sistémico, la pobreza, la
devastacion ecoldgica y el militarismo, asi como a la narrativa moral distorsionada que las
perpetua. Estd redefiniendo la moral, la religion y los derechos humanos por medio de su
modelo de organizacion de coalicion de fusion, y cuestionando la pobreza en los Estados
Unidos. En junio de 2019, la Campafia de Las personas Pobres lanzé un Presupuesto Moral:
jTodo el mundo tiene derecho a vivir! El Presupuesto Moral establece que hay una abundancia
de recursos para satisfacer las necesidades y demandas de las personas pobres y, de hecho,
si el pais asignara sus recursos para satisfacer esas necesidades, su economia creceria y su
delicado tejido social se renovaria.
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El 17 de junio de 2019, nueve de los candidatos en campana para las elecciones
presidenciales de los Estados Unidos entre ellos los principales candidatos demécratas,
la senadora Elizabeth Warren, el senador Bernie Sanders, el vicepresidente Joe Biden
y la senadora Kamala Harris participaron en un foro de candidatos organizado por
la Campana de las Personas Pobres: un llamado nacional a una renovacién moral.’
Este fue el foro de candidatos mds grande que tuvo lugar antes de que comenzaran
los debates oficiales del partido a finales de aquel mes y fue el Gnico foro donde los

candidatos respondieron preguntas directamente de personas pobres.

Tales preguntas no se referian a los planes de los candidatos para hacer crecer la economia
de Estados Unidos ni supusieron oportunidades para enzarzarse en discursos vacios. Mds
bien, se les pregunté a los candidatos sobre sus planes para garantizar salarios dignos
para los trabajadores, atencién médica para todas las personas y un planeta habitable
para nuestros hijos e hijas. Se les consulté cémo planean terminar con la supresién de
votantes, los ataques contra inmigrantes, el encarcelamiento masivo y el gasto militar
sin control. El publico querfa saber de qué manera los candidatos planeaban hacer que
nuestra economia funcionara para todos, especialmente los 140 millones de personas,?
el 43% de la poblacién de los Estados Unidos que son pobres o estdn a una situacion de
emergencia de ser pobres en el pais mds rico del mundo.
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El foro de candidatos ocurrié en el marco del Congreso de Accién Moral de la Campafia
de las Personas Pobres.” También como parte del Congreso, la Campana lanzé un
Presupuesto Moral de los Pobres: {Todo el mundo tiene derecho a vivir!* De hecho, para
los 140 millones de personas pobres que luchan para llegar a fin de mes, la Agenda Moral®
de la campafa y la Declaracién de Derechos Fundamentales presentan una respuesta
integral al racismo sistémico, la pobreza, la devastacién ecoldgica, el militarismo y la
economia de guerra que sufren los Estados Unidos hoy. Estas demandas son necesarias
para asegurar nuestra supervivencia. El Presupuesto Moral pregunta, dados los recursos
del pais, si tales demandas también son posibles. Cambia la cuestién de los costos y
plantea los beneficios de promulgar la Agenda Moral de la Campafa de las Personas
Pobres. Ya le estd pasando factura a nuestra sociedad suprimir los derechos de voto, no
brindar atencién médica y mantener bajos los salarios. La desigualdad tiene un precio.

Por lo tanto, el Presupuesto Moral analiza cudnto mejor podriamos ser como pais si aborddramos
la desigualdad.® Declara que lo moral es también lo econémicamente responsable. Nosotros
hemos estado invirtiendo en matar personas; ahora debemos invertir en la vida. Hemos estado
invirtiendo en el racismo y la represién de votantes de manera sistemdtica; ahora debemos
invertir en ampliar la democracia. Hemos estado invirtiendo en castigar a los mds pobres;
ahora debemos invertir en el bienestar de todos. Hemos estado invirtiendo en los ricos y las
corporaciones; ahora debemos invertir en las personas que han construido este pais.

1+ La historia de la Campafia de las Personas Pobres: un llamado
nacional a una renovacion moral

La Campana de las Personas Pobres: Un Llamado Nacional a una Renovacién Moral
supone el renacimiento de la Campafia de las Personas Pobres de 1968 dirigida por el Rdo.
Dr. Martin Luther King Jr. y otros lideres religiosos y de base, para centrar la atencién de
la nacién en el racismo, el militarismo y la pobreza y unir a millones de estadounidenses
negros, blancos y mestizos pobres. La Campana de 1968 sigui6 al Movimiento de Derechos
Civiles y reconocié sus limitaciones. Como el Rdo. Dr. King dijo en 1967: “Hemos pasado
de la era de los derechos
civilesala era de los derechos
humanos, una era en la que
estamos llamados a plantear
ciertas preguntas bdsicas
sobre toda la sociedad...
Debemos reconocer que no
podemos resolver nuestro
problema ahora hasta que
haya wuna redistribucién

radical del poder econémico
7

y politico.”
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Después de que King fuera asesinado el 4 de abril de 1968, la Campana de 1968 continué
organizando esta visién. En mayo y junio de ese afio, 3.000 personas llegaron a Washington
D.C. y establecieron un campamento en el National Mall. Durante 6 semanas revelaron la
profunda crisis de pobreza que enfrentan millones de personas en el pais. Su «Ciudad de
la Resurreccién» fue destruida por la policia, pero continué inspirando a generaciones de
activistas, organizadores y clérigos que vieron el potencial de esta campana histérica.

Cincuenta afios después, la campana actual se enfrente a esos mismos problemas con renovada
intensidad. Desde el Dia de la Madre, en mayo de 2018, hasta el Solsticio de Verano, en
junio de ese mismo afio, se organizd una temporada de accién moral que se extendié por 40
estados. Durante seis semanas consecutivas, miles de personas directamente afectadas por la
pobreza, el racismo, la devastacién ecoldgica y el militarismo, junto con lideres y activistas
morales y religiosos, se reunieron en capitales de estados y en Washington D.C. para llevar a
cabo reuniones masivas, acciones directas, charlas magistrales y eventos culturales. En esos 40
dias se llevaron a cabo mds de 200 acciones, en que participaron mds de 5.000 personas que
se presentaron en favor de la desobediencia civil no violenta, decenas de miles de testigos y
millones de personas que los segufan en linea y por las redes sociales. Fue la ola mds grande y

expansiva de desobediencia civil no violenta en el siglo XXI en los Estados Unidos.

Mis que una simple serie de acciones y manifestaciones, la Campafa estd catalizando un
nuevo modelo de organizacién. En razén de numerosas politicas, las condiciones se han
deteriorado® desde la Campana de 1968. Tenemos menos derechos de voto, buenos empleos
y programas gubernamentales y apoyo para educacién, agua y saneamiento y vivienda.
Tenemos mds desigualdad econdmica, falta de vivienda, cdrceles y guerras. Uno de cada dos
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ddlares de gasto federal discrecional se destina al ejército de los Estados Unidos, mientras que
solo 15 centavos van destinados a programas de combate a la pobreza. La Administracién
actual estd interesada en reducir ain mds esos programas, poniendo en peligro la vida de
millones de nifios, ancianos, personas con discapacidades y familias que luchan todos los
dias. Esto incluye a mds de la mitad de nuestros nifnos (38,5 millones), el 42% de nuestros
mayores (21 millones), el 59,7% de las personas negras no hispanas (23,7 millones), el
64% de los latinos (38 millones), el 40% de asidticos (8 millones), el 58,9% de los pueblos
indigenas (2,1 millones) y uno de cada tres blancos (66 millones) de los Estados Unidos.

2 « El Presupuesto Moral de las Personas Pobres

El Presupuesto Moral de las Personas Pobres es un esfuerzo por priorizar las necesidades
y demandas de los mds pobres, en lugar de los intereses de los ricos y poderosos. Tanto
los republicanos como los demécratas han aceptado formas de hablar sobre la economia
que ignoran a casi la mitad de los habitantes de nuestro pais. Durante demasiado
tiempo, se nos ha hecho creer que aquellos en posiciones de influencia y autoridad
utilizardn los recursos disponibles para el progreso de nuestra sociedad. Esta orientacién
ha justificado recortes de impuestos para los ricos y las corporaciones y obligaciones
laborales para las personas pobres, ha permitido atajos ambientales para la industria y la
expansion militar en todo el mundo, y ha dado muy poco a las personas pobres.

Solo me pregunto por qué no hay acceso a la atencion médica para los
adultos jovenes, o para cualquier otra persona, que eso no implique
que uno vaya a la bancarrota, quedando sin hogar debido a una
visita a urgencias, a una simple visita de atencion primaria, al costo
de medicamentos... (Mary Ellen Smith, Carolina del Sur)’

Esto no se debe a la falta de recursos para abordar el racismo, la pobreza, la devastacién
ecolégica y el militarismo sistémicos. Somos un pais rico. El Presupuesto Moral muestra que
si priorizamos las necesidades y demandas de las personas pobres, crearemos mds empleos,
construiremos nuestra infraestructura y obtendremos beneficios a corto y largo plazo que
hardn crecer nuestra economia y protegerdn nuestros recursos para las generaciones futuras.

En las siete secciones del Presupuesto Moral'® analizamos politicas e inversiones para siete
dreas esenciales de la Agenda Moral de las Personas Pobres: 1) democracia e igualdad de
proteccion ante la ley; 2) tranquilidad doméstica; 3) paz y defensa comiin; 4) vida y salud; 5)
el planeta; 6) nuestro futuro, y 7) una economfa equitativa. En cada caso, hemos descubierto
que nuestro pais tiene abundantes recursos para satisfacer las demandas de los pobres y
para abordar las injusticias generalizadas y sistémicas que enfrentamos. En contraste, las
realidades actuales de la supresién de votantes, salarios bajos e inconsecuentes, la falta de
seguridad en el acceso a la atencién médica y otras necesidades bdsicas, la desigualdad de
riqueza, la guerra y el cambio climdtico nos estdn pasando una factura considerable.
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Nuestro Presupuesto Moral muestra que es posible invertir nuestros recursos de la manera
que pide la campafa: crear justicia, tranquilidad doméstica, seguridad y bienestar general
para todos. También muestra cudn costosa es la injusticia sistémica. La abundancia de nuestra
sociedad crecerd atin mds cuando dejemos de invertir en mantener la injusticia para beneficiar
a unos pocos y empecemos a recurrir a politicas basadas en las necesidades de muchos.

No se trata de un argumento de caridad o de buena voluntad. Mds bien, es un simple
reconocimiento de que las personas pobres no solo son victimas de la injusticia, sino que son
agentes de un profundo cambio social. De hecho, el Presupuesto Moral pone de manifiesto
que, si organizamos nuestros recursos en torno a las necesidades de esos 140 millones,
fortaleceremos nuestra sociedad en su conjunto.

3« Las personas pobres deben liderar el camino

La Campana de las Personas Pobres ha insistido en que nuestras politicas deben comenzar
con las realidades sobre el terreno y esas realidades deben servir para fundamentar la direccién
y el contenido de nuestras politicas. Por eso insistimos en una medicién mds amplia de la
pobreza'? de la que se dispone actualmente y por qué seguiremos insistiendo en reformular
la definicién de pobreza para reflejar las condiciones actuales. Por eso, insistimos en analizar
los problemas que enfrentan los 140 millones en su conjunto, en lugar de hacerlo por
separado. La vida de los pobres no se puede dividir en problemas aislados de salud, trabajo
o vivienda. Por ello, nuestras politicas y estudios también deben reflejar la complejidad de
la vida cotidiana de las personas pobres.

Se trata de una aplicacién directa de los principios fundamentales de los derechos humanos:
nuestros derechos estdn protegidos de manera universal, son indivisibles uno del otro, y
los mds afectados deben ser incluidos de manera significativa al abordar las limitaciones,
restricciones y abrogacién de esos derechos. También es un reflejo de los valores bésicos de
cada religion: la vida es preciosa y debemos asignar nuestros recursos sociales para garantizar
que creamos el reino de Dios aqui en la tierra como en el cielo.

Por lo tanto, comenzamos con las condiciones sobre el terreno, tal como las experimentan
las personas pobres y desposeidas y sus percepciones. Cuando se corta el agua de una
familia porque ya no pueden pagar la factura y sus vecinos comienzan a compartir el
agua y a poner mangueras entre sus hogares, estd claro que el problema no es la falta de
agua. Hay mucha agua para todos; mds bien, el problema es un sistema econémico que
insiste en proporcionar agua, y otras necesidades bdsicas, solo a aquellos que pueden
pagarla. Cuando los trabajadores de los restaurantes de comida rdpida tienen que vender
su sangre para tener suficiente dinero para seguir teniendo luz y gas, estd claro que el
problema no es su incapacidad o falta de voluntad para trabajar. Es que el trabajo en si
no paga lo que necesitan para vivir, especialmente cuando los costos de vida bdsicos han
aumentado drdsticamente en las Gltimas décadas.
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He experimentado cosas como el corte del agua, la pobreza y vivir
con el temor de que me saquen de mi casa... No poder ducharme,
lavarme los dientes o cocinar. Eso estd mal. Nadie quiere vivir en
la pobreza. Poder vivir teniendo cubiertas las necesidades bdsicas,
incluida el agua, es un derecho humano. (Kailani Jones, Michigan)

La Campana ha reunido estas y otras ideas en reuniones masivas, audiencias y ayuntamientos,
donde las personas pobres y afectadas han ofrecido testimonios sobre las condiciones que
viven todos los dias. Sus ideas, junto con cientos de reuniones comunitarias con miles
de personas, han dirigido nuestras investigaciones y consultas; y hemos encontrado socios
capaces en institutos de politicas que estaban dispuestos a seguir la direccién que surgié
de esas observaciones y experiencias. En lugar de definir el problema de manera abstracta,
nuestros expertos en politicas ayudaron a elevar las experiencias individuales de aquellos
en el terreno a las tendencias que se desarrollaban en amplios sectores de nuestra sociedad.

Esta orientacién hacia el reconocimiento del liderazgo de las personas pobres, no
solo como victimas, sino también como visionarios, es un aspecto fundamental de la
revolucién de valores que necesitamos hoy. De lo contrario, continuaremos culpando a
los mds pobres por nuestros problemas, dividiéndonos y enfrentdndonos unos a otros y
alimentando la mentira de la escasez en medio de la abundancia.

Las personas que mantienen este sistema quieren culparnos de este
desastre, como si_fueran nuestras opciones individuales las que nos
han metido en esto. Tenemos que corregir eso: tenemos que recordar
a las personas que la falta de vivienda no es un fracaso moral
individual, es el fracaso moral colectivo de la sociedad... Somos
pobres, pero no estiipidos. Sabemos que no somos el problema. Somos
la solucién. (Zalonda Woods, Carolina del Norte)

Por eso, la Campana de las Personas Pobres continta organizando y empoderando® a las
personas pobres de hoy, a fin de cambiar la narrativa sobre la pobreza, influir en las politicas y las
elecciones y mostrar que un nuevo camino no solo es necesario, sino también posible. Tras haber
sido presentado en el Congreso Moral de las personas Pobres, el Presupuesto Moral se presentd a
todos los miembros del Comité de Presupuesto de la Cdmara, uno de los comités mds poderosos
del Congreso de los Estados Unidos, durante una audiencia en el Congreso. Seis representantes
de la Campana hablaron sobre las condiciones que enfrentan y se inspiraron en algunos hechos
y argumentos del Presupuesto Moral. En las préximas semanas y meses, la Campana continuard
utilizando el Presupuesto Moral para crear conciencia, especialmente en los 40 estados en que se
ha organizado hasta la fecha. Ya se han formado grupos de estudio y circulos de lectura en algunos
de esos estados y hay planes para llevar a cabo un estudio més sistemdtico de este documento y de
su implicacién principal: no hay razén para que exista pobreza en tiempos de abundancia. Esto
tiene el potencial de convertirse en un grito de guerra para una marcha y una asamblea masivas
en Washington D.C. que la Campana estd planeando para junio de 2020.

*SUR29-v.16 n.29 » 239 - 247 | 2019




UN PRESUPUESTO MORAL PARA UN MOVIMIENTO MORAL

En cada regién del pais, las personas pobres y las personas de fe y conciencia se unen sin

divisiones de raza, religion, edad, geografia, género y sexualidad o partido politico. Una nueva

e inquietante fuerza estd despertando para revivir el corazén de la democracia en Estados

Unidos, declarando que es hora de “luchar contra la pobreza, no contra las personas pobres.”
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