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APRESENTACAO

A publicidade € um dos temas mais complexos do Direito do Con-
sumidor. Desafia o legislador, o aplicador e a doutrina, seja com sua rele-
vancia e imprescindibilidade ao funcionamento do mercado de consumo,
seja com suas multiplas facetas, um fato juridico em permanente transfor-
macdo. Ndo seria exagero dizer que o jurista, quanto mais se aproxima do
fendmeno publicitirio, quanto mais imagina conhecé-1o e dominé-lo, mais
Jonge estd de compreender sua real dimensdo e, mais do que tudo, os
riscos variados que traz para o consumidor, como agente econdmico (o
bolso), mas, principalmente, como ser humano (a dignidade).

Vem em boa hora, portanto, o livro A publicidade ilicita e a res-
ponsabilidade civil das celebridades que dela participam, de autoria de
Paulo Jorge Scartezzini Guimarfes. O autor, destacado Magistrado e
Professor em S@o Paulo, é um dos mais promissores especialistas em
Direito do Consumidor do Brasil.

Tive oportunidade de conhecé-lo, muitos anos atrés, quando o in-
diquei para participar do “Summer Programme in European Community
Consumer Law”, organizado pelo Centro de Direito do Consumidor da
Universidade Catélica de Direito de Louvain-la-Neuve, na Bélgica, sob
a coordenacdo do Professor Thierry Bourgoignie. L4, entre estudantes
de todo o mundo, Paulo Scartezzini destacou-se pela seriedade de seu
trabalho de pesquisa, pela seguranca das posi¢oes juridicas que defendia
e, mais do que tudo, pelo desejo de escrever uma obra que saisse do
lugar-comum dos grandes temas que ainda hoje desafiam o Direito do
Consumidor.

E lugar-comum € o que ndo se deve procurar na monografia do
autor. Trata-se da primeira abordagem séria e profunda da questdo pou-
co estudada da responsabilidadé da celebridade no fendmeno publiciti-
rio. Vivemos, é not6rio, numa sociedade de consumo inspirada em mi-
tos e idolos. Consumimos porque outros — de preferéncia, nossos her6is
— assim o fazem ou nos pedem para acompanh-los. E extraordindria,
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pois, a forca das celebridades na determinacgio dos hébitos de consumo,
que, de forma inconsciente, aceitamos como absolutamente naturais. E
um tal papel, transformador — ou melhor, determinador — do consenti-
mento, ha de ter relevancia e conseqiiéncias juridicas, tanto como fonte.
de obrigacdes como, na perspectiva do consumidor, de direitos contra a
celebridade.

Neste livro, que foi objeto de dissertacio de mestrado na Pontificia
Universidade Cat6lica de Sdo Paulo, o Professor aborda um campo do
Direito do Consumidor totalmente virgem no Brasil. Sem precedentes
doutrinarios de vulto, trazer a si tal tarefa dogmatica foi um ato de bra-
vura do autor. Nessa lacuna, o livro €, sem diivida, uma luz serena no
aprendizado e aperfeicoamento do nosso Direito do Consumidor. Obra
séria, com copiosa pesquisa bibliogrifica e sentido prético, ampliar4,
em muito, o sentido e utilidade do Cédigo de Defesa do Consumidor no
campo minado da teoria juridica da publicidade.

Nada passou despercebido ao olhar atento do Professor Scartezzini.
Seu ponto dg partida foi, como diz o titulo da obra, a responsabilidade
das pessoas famosas que, de qualquer forma, participam das campanhas
publicitarias. A partir dai, tece comentarios também sobre a responsabi-
lidade dos meios de comunicagZo e das agéncias de publicidade.

Nao s6 o autor, mas também sua esposa Nathalie e suas filhas Ce-
cilia e Beatriz estdo de parabéns. Sem a compreensao indispensavel de-
las, estou convencido, nés todos ndo terfamos a oportunidade de ser
presenteados com o primoroso livro A publicidade ilicita e a responsa-
bilidade civil das celebridades que dela participam.

Finalmente, devo felicitar a Editora Revista dos Tribunais e o
BRASILCON - Instituto Brasileiro de Politica e Direito do Consumidor
por acrescentarem mais este trabalho a coleco Biblioteca de Direito do
Consumidor, que, nos ultimos dez anos, fez do nosso pafs o maior centro
de produgio doutrindria nesta matéria, em todo o mundo.
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