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RESUMO: A publicidade é valor caro a democracia. A publicidade
¢ redimensionada na sociedade pds-moderna contemporanea. A
publicidade cria uma realidade virtual mais real do que a real. A
publicidade invade os lares e redesenha, através da tecnologia, a
sociedade fluida, heterogénea, complexa, paradoxal e consumerista
atual. A publicidade é amplificada pelas ondas do radio, artificializada
por meio dos sinais da televisdo e “globalizada” através da internet, a
qual insere o homem no “ciberespago”, cria a aparéncia de inclusao para
o excluido; constréi, destroi e reconstroi o significado de democracia;
transforma o homem em produto descartavel.

ABSTRACT: Publicity is a expensive value to democracy. Advertising
is scaled in the contemporary post-modern society. Advertising creates
a virtual reality more real than the real one. Advertising invades homes
and designs in different ways, through technology, the fluid,
heterogeneous, complex, contradictory and consumption actual society.
Advertising is amplified by the radio waves, artificalized by signals of
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television and globalized through the internet, which puts man in
“cyberspace”, creates the appearance of inclusion to the excluded;
constructs, destroys and reconstructs the meaning of democracy;
transforms man in disposable product.

PALAVRAS-CHAVE: 1. Principio da Publicidade; 2. Liberdade de
Imprensa; 3. Processo Penal; 4. Analise Transdiciplinar; 5. Sociedade
Contemporinea.

KEYWORDS: 1. Principle of Publicity, 2. Freedom of the Press, 3.
Criminal Procedure, 4. Transdiciplinar Analysis 5. Contemporary Society.

SUMARIO: 1. Introducio; 1.1. O principio da publicidade e sua relacio
com aliberdade de imprensa; 2. O principio da publicidade na sociedade
contemporanea: uma analise transdiciplinar; 2.1. O principio da
publicidade e o mal-estar da modernidade; 2.2. O principio da
publicidade e o mal-estar na pés-modernidade; 2.3. O principio da
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1. INTRODUCAO

Estudar o principio constitucional da publicidade nos dias atuais
ndo ¢ tarefa facil. Isto porque tal principio, concebido como norma,
foi e continua a ser alvo de um intenso e agodado processo de
transformacao social e de inovagdes tecnologicas. A intensidade e
celeridade desse processo, que provoca nas pessoas a impressao de
que, nunca antes na histéria da humanidade, a sociedade “evoluiu™?
tao rapido e em tdo pouco tempo, é que recomenda um novo olhar
acerca do principio da publicidade. Afinal, desde a promulgacao da
Constitui¢ao, em 1988, quando esta dedicou o inciso LX do artigo 5%
para tratar da matéria, ja se passaram quase vinte anos até os dias de
hoje. E nio é demasiado asseverar que, nesses ultimos vinte anos, o
mundo experimentou mais inovagoes tecnologicas do que durante todo
o século XIX*.
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Nos ultimos vinte anos, o homem descobriu a telefonia movel,
criou e incrementou a internet, aprimorou a comunicacao via satélite,
aperfeicoou a transmissdo de dados por meio de cabos de fibra 6tica
e transformou a televisao em utensilio doméstico de primeira
necessidade. Ou seja, nos dltimos vinte anos, o homem revolucionou a
sua maneira de se comunicar. Foi a revolucao dos meios de comunica¢iao
e o aprimoramento dos meios de transporte que viabilizaram o
incremento e a velocidade® do processo de “globalizacao”. A
globalizacdo financeira®, ou melhor, a mundializa¢io’, que, em 1988,
era uma promessa posta em discussao, ¢, hoje, uma realidade inafastavel.
Constatar esta circunstancia é admitir como lugar comum?®, a um sé
tempo, a revolugdo dos meios de comunicagdo e a busca por uma
nova concep¢ao em torno do principio da publicidade.

Hsse é o binomio fundador: meios de comunicagao e principio da
publicidade. Aplicar e/ou interpretar o principio da publicidade,
compreendido enquanto norma, hoje, exige uma nova concepg¢ao. Uma
concepcdo que, por exemplo, por um lado, nio ignore o efeito
estigmatizante potencializado pela exploracio sensacionalista promovida
pela midia acerca de um fato supostamente delituoso, e que, por outro,
ndo presuma a citagio do réu quando esta foi feita por edital’. Enfim,
o novo quadro social que se apresenta reclama uma reconstrucao do
principio da publicidade, quer para inibir a informacao perniciosa aos
direitos fundamentais' (direito a imagem, a honra etc.), quer para
potencializar a informacdo relevante as garantias fundamentais (o
contraditério, a ampla defesa etc.).

E em meio 4 necessidade por uma nova concepgiao em torno do
principio da publicidade, que se faz mister destacar, também, que a
revolucdo pela qual passa tal principio, deve ser analisada com cautela.
Isto porque, no mundo pds-moderno contemporaneo, tal revolugiao
¢ marcada pela légica da performance’’ e tem na velocidade' seu valor
fundamental. Ou seja, a revolucdo pds-moderna do principio da
publicidade exige nao apenas a maxima divulgacio da informagao,
mas também a maxima velocidade desta. Isto ocorre porque, na
sociedade pos-moderna, a informacdo é a nova moeda de troca da
sociedade, do que se pode inferir que a televisio é meio de producio
capitalista.
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Neste cendrio, entdo, a publicidade torna-se o melhor veiculo para
o consumo® da informacio, ao passo que a velocidade constitui-se
garantia de satisfagdo do cidadio. Cidadao que, em verdade, tende a
desaparecer e a se transformar num novo agente social: o consumidor'.
Isto se da, pois, no mundo pés-moderno, o mesmo meio de
comunica¢iao que viabiliza a publicidade, intensifica a fragmentacio
social®® (0 outro é visto como um estranho'®), é o meio de comunicacio
que deveria promover a intera¢ao social, mas que, em verdade, acaba
por potencializar o abismo existencial entre os individuos e fomentar a
crise do sistema representativo democratico. Sendo assim, o cidadao
tende a desaparecer a medida que o individuo desconfia do outro, que
¢ intensificado o processo de fragmentacdo social, que a participacio
da lugar a acomodagio, que o desempenho torna-se o rétulo de
qualidade do conhecimento produzido e a verdade'’, por sua vez, é
descartavel.

Se ¢ certo que tal cendrio que caracteriza a pés-modernidade nao
encontra consenso entre os socidlogos'® e os filésofos”, que nem a
propria pés-modernidade é um consenso (dai o emprego da locugao
modernidade tardia®) entre eles, também ¢ certo que a transformacio
pela qual estd passando a publicidade, a partir de meados do século
XX, ¢é fato inegavel. E a partir desse momento que o cidadio, até
entdo aferrado as ondas do radio e preso aos grilhdes das letras de
imprensa, deixa de ser o cidadao-leitor (ou cidadao-ouvinte) para se
tornar, entio, o cidadao-telespectador. A televisao reconstroi a relagao
do cidadio com a informacao e a sua funcio na sociedade democritica.
Nio é demasiado afirmar que o surgimento da televisio é marco que
divide a hist6ria da democracia contemporanea. E preciso refletir acerca
das repercussoes trazidas pela televisao para democracia.

Com efeito, se a televisao propiciou a deflagragao do processo de
metamorfose do principio da publicidade, também ¢ certo que a
informatica e, notadamente, a internet também contribuiram em muito
para a velocidade desse processo. A combina¢do dos avangos
proporcionados pela informatica e pela televisio veio a desencadear
uma nova logica, qual seja, a do hiper-real”. Mas, antes de abordar
esta, bem como outras questoes relevantes, é necessario analisar o mal-
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estar produzido pela modernidade, sobre o qual disserta Sigmund
Freud, e refletir em que medida o principio da publicidade ja reclamava,
ou nio, uma reconstrucio sob o prisma da sociedade moderna e do
mal-estar por esta causado. Tal reflexdo ganha ainda mais importancia
quando se poe em relevo, por mais uma vez, que a propria terminologia,
qual seja, pés-modernidade, e a sua existéncia nao sio lugares comuns
na seara académica.

Portanto, compreender o principio da publicidade ¢ tarefa que requer
uma abordagem transdisciplinar®, que recorte o aludido principio seja
a partir de um viés sociologico, seja com espeque num viés psicanalitico.
E isso se faz indispensavel tanto porque o Direito nio se resume 2
Constitui¢ao, tomada em seu sentido formal, quanto porque o principio
da publicidade, nela inscrito, considerado enquanto norma, requer nao
apenas o exame do texto da lei, mas também e, sobretudo, a analise
do fato da vida. Ora, se Direito é prudéncia® e se a norma nio ¢ lei,
mas a sintese dual e pulsante de texto e fato voltada a resolugdo de um
problema, o principio da publicidade nao pode ser exclusivamente
apreciado sob o prisma juridico, sob pena de o Direito afastar-se de
sua razao legitimadora, qual seja, a realizacdo da justica.

Se Direito e Justi¢a ndo se confundem, mas este deve estar voltado
a alcancar aquela, o principio da publicidade, como norma que ¢, deve
ser examinado sob a perspectiva sociologica, de sorte a melhor se
compreender a sua repercussao no seio social e os usos e abusos que a
aplicacao deste principio tem ocasionado nos dias atuais em nome da
Justica. Ou seja, a interpretacdo do principio da publicidade nos dias
atuais que nio esteja atenta aos efeitos sociais por esse causados, &,
antes de mais nada, uma interpretacao deficitaria, incompleta e que
conduz a pratica de injusticas.

Em outros termos, a aplicacdo e interpretacdo do principio da
publicidade alheia as consequéncias sociais, nefastas ou nao, afronta a
Constituicao tomada em seu sentido material, isto é, colide com outros
valores caros a Constituicao, a exemplo da intimidade. Como salienta
Eros Roberto Grau, nio se deve interpretar a Constituicao em tiras™,
ora, se assim ¢, nao se deve interpretar o principio da publicidade de
forma isolada, descolado do contexto social no qual se situa a
Constitui¢io, os seus valores e o intérprete. Se a Constituicio é um
corpo harmonico de valores, a interpretacao do principio da
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publicidade deve ser sistémica, a medida que este se encontra entrelacado
na teia de valores que é a Constitui¢do material®. Se a Constituicio nio
¢ mera folha de papel®, esta e o principio da publicidade nela encerrado
devem ser interpretados, teleoldgico e axiologicamente”, de sorte a
poderem ser compreendidos enquanto sistema aberto® e mutavel®.

De outro lado, se o principio da publicidade é norma, isto também
implica que o estudioso do direito, ao interpretar a Constitui¢ao e as
normas nelas insertas, ndo deve se ater apenas e tdo-somente ao seu
texto, mas deve também deter sua aten¢ao para com o sujeito que
realiza a interpretagdo, enquanto sujeito que conhece e que concebe a
norma. Se assim ¢, forca é convir que a refunda¢ao do principio da
publicidade exija que este seja apreciado também sob o dngulo
psicanalitico, a medida que é tomado enquanto esforco de interpretagiao
e ato ideologicamente controlado™, e, nesse sentido, nio pode se
descurar quer da pré-compreensio do intérprete’, quer do circulo
hermenéutico® no qual este se encontra envolto, quer do dilema que
assalta a modernidade, decorrente da civilizacdo, o embate entre
seguranca nas relagoes e liberdade individual.

Mas tais palavras iniciais nao estariam completas sem antes delimitar
mais precisamente o objeto do presente trabalho, qual seja, uma nova
concepe¢ao do principio da publicidade no processo penal face as
inovagoes tecnoldgicas e ao papel marcante que a televisio desempenha
nos dias atuais. Ou seja, o que se pretende, portanto, é propor uma
nova concepgao para o principio da publicidade, diante dos maleficios
que podem ser causados ao cidadio que responde a um inquérito
policial ou a um processo penal em decorréncia da exploragio
jornalistica do fato. Em outros termos, o que motivou a realizagdo da
presente pesquisa ¢ a circunstancia de perceber como um suposto autor
de um delito, mesmo antes do inquérito policial e do devido processo
legal, mesmo abrigado pela presungao constitucional de inocéncia, pode
ser transformado do dia para noite pelos meios de comunicagdo, em
especial pela televisdo, no inimigo nimero um de uma nagao.

Portanto, uma nova concepg¢ao acerca do principio da publicidade
no processo penal demanda que se discuta com seriedade a maneira
como as autoridades publicas divulgam as informagdes, bem como a
forma como tais autoridades dao acesso a informacio decorrente do
inquérito ou do processo penal aos mecanismos de imprensa, em
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especial a televisao. As autoridades publicas, por um lado, ndo podem
negar o acesso a informagao de maneira injustificada, mas, por outro,
nao devem realizar o seu trabalho para a televisdo ou em razao desta.
Ou seja, as autoridades “publicitarias” nao podem usar o processo
penal como forma de se promoverem perante a “opinido publicada”,
de sorte a, no momento seguinte, pleitearem novos aumentos salariais
e valorizarem as suas carreiras profissionais.

Ademais, estas mesmas autoridades ndo podem se “prostituirem”
perante os meios de comunica¢io, na busca de sua autopromogao.
Em outras palavras, neste jogo, no qual os meios de comunicagao
obtém o “furo jornalistico” e com isso ganham preciosos segundos
de audiéncia, a0 mesmo tempo em que valorizam seu minuto
publicitario, ndo se pode admitir a possibilidade das proprias autoridades
publicas venderem o referido “furo” para os meios de comunicacio e
cobrarem caro por isso. Isto seria mais do que a espetacularizacio do
processo penal, seria o cumulo da falta de escriupulo. Nao se pode
tolerar a possibilidade de o processo penal ser utilizado por suas
autoridades contra o préprio Estado e os seus cidadaos como
mecanismo de barganha, como, por exemplo, em negociagao de planos
de carreira. B preciso estabelecer um limite!

Neste cenario de situagdes tormentosas, Nao se quer restringir a
liberdade de informacio, o que se deseja ¢ compatibiliza-la com o
principio da publicidade no processo penal, bem como com a
inviolabilidade a honra e a vida privada e a protecao a imagem, todas
também garantias constitucionais, sob pena de responsabilizacio do
agente divulgador pelos danos materiais e morais. Nao ha direitos ou
garantias absolutos. E bom lembrar que nenhum dos dispositivos
constitucionals que se possa mencionar a esse respeito sao normas,
pois nao passam de textos. Nao se deve jamais esquecer disso!

Justamente por isso, n3o se visa, com uma nova concepeao acerca
do principio da publicidade no processo penal, uma lei que restrinja a
liberdade de informacao jornalistica, até mesmo porque esta acabaria
sem qualquer utilidade pratica. O que se busca ¢ uma andlise diferenciada
de cada caso a partir de um prisma respaldado na equidade, afinal nao
existem solugdes faceis ou inquestionaveis. As decisdes sido sempre
possiveis, persuasivas e argumentaveis.
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Nio se tem aqui a pretensao de proteger criminosos, mas a intengao
de resguardar inocentes. Nio se trata de um hino a impunidade, vez
que qualquer cidadio pode se ver diante da circunstancia de responder
a um processo penal, mas de uma conclamacio a racionalidade.
Enquanto a televisao opera com a emogao com a finalidade de alcangar
altos indices de audiéncia, o processo penal subordina-se a logica do
devido processo penal. A televisdo precisa de vildes e de herdis, as
telenovelas sdo maior exemplo disso, mas o processo penal nao pode
ser palco para as cameras, mas espaco para a racionalidade.

Diga-se, ainda, que nao se tratard aqui do sigilo no inquérito policial
em especial, mas no processo penal, tomado numa concepc¢ao ampla.
Logo, nao se aguarde que seja feita qualquer andlise de artigo ou texto
de lei, como, por exemplo, do artigo 20 do Codigo de Processo Penal:
esse nao € o escopo. A finalidade é reconstruir o principio constitucional
da publicidade no que toca a sua aplicabilidade no processo penal
num sentido amplo.

De sorte a percorrer este caminho, buscar-se-4, primeiramente,
esclarecer a relacdo do principio da publicidade com a liberdade de
imprensa e com a garantia de acesso a informagao. Tal providéncia
torna-se necessaria seja para evitar que se faga qualquer confusao entre
tais institutos juridicos, seja para destacar que nao se cometeu aqui o
equivoco de tratar sobre o principio da publicidade, quando, em
verdade, dever-se-ia analisar a liberdade de imprensa, seja, ainda, para
demonstrar os lagos estreitos que tais institutos mantém entre si. Por
conseguinte, a medida que se examina a relacao travada entre o principio
da publicidade e a liberdade de imprensa, dirimem-se ddvidas, evitam-
se equivocos e confere-se consisténcia aos argumentos.

1.1 O PRINCIiPIO DA PUBLICIDADE E SUA RELACAO
COM A LIBERDADE DE IMPRENSA

Convém esclarecer, ainda, nessa introducdo, que nao se faz aqui o
equivoco de confundir o principio da publicidade com a liberdade de
imprensa”. Em verdade, o que se busca é estabelecer uma relacio
necessaria e dialética entre ambos, de sorte a obter como resultado
uma nova concep¢ao acerca do principio da publicidade que permita
extrair desse outras consequéncias ainda nao obtidas. Mas para que se
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possa estabelecer os limites desta relacdo, impOe-se como pressuposto
precisar, ainda que de forma perfunctoria, o que se entende por principio
da publicidade e por liberdade de imprensa.

A expressao principio da publicidade, apesar de singela, contém uma
densa carga semantica. Carga esta que possui carater de norma e
natureza de garantia®. Se assim ¢, impende extrair dessa circunstancia
algumas consequéncias. A primeira ¢ que o principio da publicidade,
enquanto norma, é, simultaneamente, texto e fato. Mas, quanto a isto,
nao se faz necessario discorrer nesta ocasido, vez que algumas linhas
prévias ja foram escritas. Contudo, uma outra consequéncia também
pode ser obtida a partir do principio da publicidade, qual seja, este se
trata de uma garantia e, como tal, uma norma assecuratoria®. Sendo
assim, o principio da publicidade ¢ escudo que protege o direito. Mas
qual seria este direito e de quem este deve ser protegido?

O direito que se protege depende do caso, de quem o exerce e
contra quem ele é exercido. Nos limites do presente trabalho, o direito
em questdo ¢ o da liberdade de imprensa. Por conseguinte, a liberdade
de imprensa tem natureza juridica de direito, direito este que tem como
titulares imediato e mediato, respectivamente, a imprensa e a sociedade
civil®. Ora, se assim ¢, cada cidadio, enquanto elemento participativo
integrante da sociedade civil é também titular do referido direito. Vé-
se, desta forma, que a liberdade de imprensa nao é direito de titularidade
exclusiva, o que ja contribui, portanto, para se perceber que a imprensa
nao pode exercer tal direito de forma totalitaria. Mas, em que medida
tal constatacdo encontra-se interligada ao principio da publicidade?
Bem, se o principio da publicidade é garantia inserta no catalogo
constitucional dos direitos e deveres individuais e coletivos”, isto implica
algumas decorréncias.

A primeira delas é que a garantia da publicidade deve se dirigir a
proteger o cidadao do Estado e, nesse sentido, obrigar o Estado, na
pratica de seus atos, a providenciar a publicacio dos mesmos, seja
durante a sua realizacio, seja quando de sua conclusio. Contata-se af o
principio da publicidade como garantia individual, ou seja, o cidadao
se protege do Estado. Contudo, entender o principio da publicidade
como uma garantia individual nao significa que o Estado sempre deva
conferir publicidade ampla e irrestrita aos atos que pratica, pois, do
contrario, em nome de obedecer tal garantia, acabaria, na verdade,
aniquilando-a.
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Em outros termos, a garantia individual ndo pode ser exercitada
contra aquele que é o seu titular, o individuo. Conferir a maxima
efetividade a garantia individual da publicidade ¢ ponderar de acordo
com o caso concreto como esta deve ser exercitada, pois, em alguns
casos, a otimiza¢do do principio da publicidade ira significar a
publicidade ampla e irrestrita dos fatos seja através do Estado, como,
por exemplo, por meio do Diario Oficial, seja com a vénia do Estado,
ainda que implicita, como, por exemplo, através dos meios de
comunicacao.

Todavia, em outros casos, obter a maxima efetividade do principio
significara nada publicar acerca dos fatos ou publicar com restri¢oes.
Nada publicar ou publicar com restri¢des implicard, entao, imposicao
a ser feita quer sobre o Estado quer sobre os meios de comunicagio.
Isto porque, tomado como garantia individual, o principio da
publicidade ndo pode ser desvirtuado, seja diretamente pelo Estado,
seja com a sua vénia, ainda que tacita, através dos meios de comunicagao,
vez que, em qualquer caso, uma garantia individual estaria sendo utilizada
para produzir um estigma em torno do cidadio que ¢ o seu titular e
que deveria, em nome dela, ser protegido.

Portanto, diante do exposto, o sigilo ndo é alheio ao principio da
publicidade, ¢ decorréncia deste. Em melhores palavras, se o sigilo é
excecdo a regra que € o principio da publicidade, convém lembrar que
toda excecdo ¢ um desdobramento da regra, ou seja, nao sao linhas
paralelas, mas linhas que se cruzam™. Insta destacar, ainda, que nada
publicar ou publicar com restricbes requer um aparato de fiscalizagdo,
quer com o escopo de conservar o sigilo, quer com o objetivo de
preservar as restricoes impostas. Do contrario, o principio da
publicidade nio seria uma garantia, mas um monumento em ruina.

Nio se desconhece o risco do qual o sigilo pode importar para a
democracia, nem tampouco o passado totalitirio da histéria da
humanidade e a fragilidade do sistema democratico, por exemplo, na
América Latina e na Africa. Ndo se compartilha aqui com este capitulo
odioso da histéria. O que tal raciocinio acima desenvolvido busca por
em evidéncia é que uma garantia individual, como ¢é o principio da
publicidade, ndo pode ser desvirtuada de sorte a acabar estigmatizando
cidaddos antes mesmo do devido processo legal. Isto é, o
desvirtuamento de uma garantia constitucional, o principio da
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publicidade, por meio da légica que preside os meios de comunicagao,
nao pode fazer tabula rasa de uma outra garantia constitucional, o
principio da presuncdo de inocéncia (a dimensao externa e material do
principio da presuncao de inocéncia).

Ademais, convém destacar que o sigilo ja ¢ admitido em nosso
ordenamento, seja no inquérito policial, seja no processo penal em
juizo, na hipotese de defesa do interesse social, como, por exemplo,
em nome do sucesso das investigacoes. Logo, a defesa que aqui se faz
¢ a da maximizacao da hipdtese de aplicabilidade do sigilo no caso de
defesa da intimidade do suposto autor do delito. Isto é, o que se busca
¢ o mesmo respeito que se confere ao sigilo em nome da sociedade,
argumento que guarda muito mais vinculo com os antigos sistemas
totalitarios, do que aquele que deva se fazer em nome do individuo.
Afinal, lembre-se, uma vez mais, o principio da publicidade ¢ uma
garantia individual.

Uma segunda consequéncia ¢ a de que a garantia da publicidade
deve se destinar a proteger o cidaddo nao apenas do Estado, mas de
outro cidadao ou de uma pessoa juridica de direito publico ou privado™.
Ora, uma primeira razao para que assim se compreenda o referido
principio é a constatacdo de que se este se presta a proteger o cidadao
frente aos possiveis abusos do Estado, deve ter também a capacidade
de protegé-lo diante dos abusos que possam vir a ser perpetrados por
entidades juridicas de menor envergadura. Isto é, se protege contra o
maior, o Estado, deve proteger também diante do menor, uma
emissora de televisao. Outra razao que se pode arrolar é a que decorre
da relagao reciproca entre o referido principio e a liberdade de imprensa.
Se a liberdade de imprensa ¢ direito que pode ser exercitado pelos
meios de comunicacdo, também é verdade, como se destacou acima,
que ¢ direito que tem como titular toda a sociedade civil, logo, o préprio
cidadio. Ora, se isso ¢ verdade, ndo é possivel que a liberdade de
imprensa sacrifique um de seus titulares, o préprio cidadiao, mesmo
diante de hipéteses excepcionais como as do processo penal. Note-se
que, se a liberdade de imprensa é um conquista da humanidade, a
preservacdo da inocéncia e a aplicabilidade ponderada do principio
da publicidade também o sao.

Mas os argumentos ndo se encerram aqui. A correlagdo entre o
mencionado principio e a citada liberdade fica mais evidenciada quando
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se vislumbra que uma nova concepg¢ao do principio da publicidade
demanda que haja uma fiscalizacdo rigorosa em torno dos proprios
agentes estatais encarregados da investigagao criminal e do processo
penal no sentido de como estes divulgam as informagoes referentes a
suposta autoria do delito. E dizer, se o principio da publicidade demanda
do Estado que divulgue as informacgées dos atos que pratica, com
maior razio, aquele também exige do Estado que ndo as divulgue de
forma precipitada e manipulada. Por tudo isso, torna-se imperioso
uma analise do principio da publicidade no contexto da sociedade
contemporanea e sob o enfoque transdisciplinar.

2. O PRINCIPIO DA PUBLICIDADE NA SOCIEDADE
CONTEMPORANEA: UMA ANALISE
TRANSDICIPLINAR

Insta destacar, primeiramente, que abordagem que sera feita nos
itens subsequentes tem por finalidade analisar o principio da publicidade
a partir de uma perspectiva transdisciplinar. Ao se proceder desta forma,
convém salientar que se buscara realgar a relagio entre o principio da
publicidade no processo penal, a publicidade, enquanto ferramenta de
expressdao da liberdade de imprensa, e a televisao. A interagdo entre
tais fatores permitira compreender melhor este fendmeno complexo,
bem como propiciard uma apreciagdo mais acurada das repercussoes
nocivas por ele produzidas no processo penal.

Por ter se feito aqui a op¢ao por uma analise transdisciplinar ¢ que,
nos itens seguintes, analisar-se-a a relagao do principio da publicidade
no processo penal e a publicidade (instrumento da liberdade de
imprensa) tanto com o mal-estar produzido pela modernidade e pela
pos-modernidade quanto com a televisao, bem como com a sensagiao
de inseguranca. Note-se que tal esfor¢o é empreendido seja com o
objetivo de desmascarar os efeitos criminologicos do principio da
publicidade, seja com o escopo de oferecer uma nova concepgao deste
a partir de uma perspectiva topica e argumentativa.

2.1 O PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E O MAL-ESTAR
DA MODERNIDADE

Inicialmente, impde-se consignar que fazer um esforco para desvelar
os sintomas e as patologias do mal-estar na civiliza¢do e a relacao
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destes com o principio da publicidade no processo penal requer um
exame de pelo menos trés obras da lavra de Sigmund Freud. Sao elas:
a) Totem ¢ Tabu (1912-13) Vol. XII1*; b) Futuro de Uma Iiusao (1927)
Vol. XXT; e ¢) O Mal-Estar na Civilizagio (1930) Vol. XXI*. Tal esforco,
ainda que de forma breve, se impde no presente caso, pois tais obras
refletem em grande medida problemas relevantes com os quais a
sociedade contemporanea convive, e tais problemas, por sua vez,
acabam por apresentar algumas de suas repercussoes na seara da ciéncia
penal, mais especificamente, no que toca ao principio da publicidade.

Insta salientar, desde j4, que os textos mencionados dizem respeito
a um grupo de pensamentos que podem ser denominados como:
“Freud e as questoes culturais, filosdficas e o processo de civilizacao dos seres
humanos™?. Nio se quet com isto tracar uma linha demarcatéria precisa
entre os trabalhos produzidos por Freud acerca do psiquismo e os
voltados a cultura, vez que tal escopo restaria, desde sua origem,
frustrado. O que se deseja é perceber em que medida tais nuances, na
obra de Freud, permitem que se possa entrever uma relacio de
complementaridade entre as ditas obras e, mais que isso, em que medida
tal relacdo repercute no Direito Processual Penal e no principio da
publicidade.

Em Totem e Tabu, o psicanalista austriaco desenvolve a ideia do wito
da horda primeva mostrando a ligacdo do psiquismo humano com a
cultura. Segundo tal mito, o homem “comedor”, dono da verdade e
de todos os participantes da horda, é morto e “comido” por ela. De
acordo com Freud, os humanos sao descendentes tanto desse homem
quanto dessa horda e, por tal razao, trazem dentro de si,
simultaneamente, o desejo de comer a todos, mas também o desejo
de nio querer ser comido, além de saber o quao ¢ ameacador ter um
s6 comendo a todos. Sendo assim, é possivel afirmar que esse é o
grande dilema que Freud tenta demonstrar na obra e que angustia o
homem, qual seja, a ambivaléncia® inerente a4 condigio humana e que,
assim como marca o homem, impregna tudo aquilo que decorre dele,
no presente caso, a ciéncia criminal e o principio da publicidade. E,
alias, tal ambivaléncia que marca o principio da publicidade no processo
penal e que acabou por resultar na circunstancia de que uma garantia
individual viesse a ser transformada numa causa amplificadora dos
estigmas decorrentes do processo penal.
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Por sua vez, no que toca a obra O Futuro de Uma llusao, é possivel
asseverar que esta demarca bem o infcio das reflexdes mais profundas
que Freud viria a fazer acerca da cultura, bem como revela o tom de
desencanto deste em torno da civilizagao. Alias, como paradigma desta
desilusao, Freud afirma que o trabalho revela, em varios momentos, o
limite do ser humano, qual seja, o de ser um animal enclausurado na
cultura. Nesse sentido ¢ que, anos mais tarde, Foucault viria a consignar
que o trabalho, em verdade, é um processo social de adestramento do
homem™*. Diga-se por oportuno que, na mesma obra, Freud analisa a
religido e a funcdo que esta exerce na sociedade, apés o que vem a
concluir que a religido esta relacionada com a ilusdo, ou seja, com a
civilizacao®, e que, por isso, desempenha um papel estratégico na
sociedade. Disto resulta perceber a relagdo que ha entre o processo de
civilizagdo e o principio da publicidade. Quanto mais piblicos os atos
se tornam, mais estes sao ditos civilizados. Contudo, como salienta
Walter Benjamin*, tanto maior a civilizagao, maior sera a barbarie. Ou
seja, a civilizagdo traz em si o gérmen da barbarie, pois, a medida que
aquela se torna mais complexa, essa se apetfeicoa®.

Convém esclarecer que, segundo Freud, todo individuo ¢
virtualmente inimigo da civiliza¢ao, embora suponha que esta constitui
um objeto de interesse humano universal. Em outros termos, a
civilizacdo é um mal criado pelo homem na busca de resolver algumas
de suas inquietagdes, mas é também o mal que enclausura o homem
no carcere criado por ele mesmo. Sendo assim, nio ¢ dificil perceber
que o Direito, enquanto produto da civilizagao, ndo foge a tal regra e
que esta se faz mais ainda sentida no que toca a ciéncia penal. Portanto,
pode-se afirmar que a ciéncia penal, nesse sentido, ¢, a um s6 tempo, o
maior depésito de ilusdes do homem e o maior carcere criado pelo
proprio homem™®. E, mais que isso, que essa ilusao e/ou carcere serdao
tanto maior quanto maior for a publicidade®. Confere-se publicidade
aos atos das autoridades publicas em geral para conferir maior
seguranca ao cidadao, mas essa mesma publicidade, no caso do
processo penal, acaba por se tornar hoje fonte de uma crescente sensagiao
de inseguranca por parte da sociedade, bem como causa multiplicadora
dos estigmas penais.

Na esteira desse raciocinio é que Freud averba que “ha incontaveis
pessoas civilizadas que se recusam a cometer assassinato ou a praticar
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incesto, mas que nao se negam a satisfazer sua avareza, seus impulsos
agressivos ou seus desejos sexuais, e que nao hesitam em prejudicar
outras pessoas por meio da mentira, da fraude e da calinia, desde que
possam permanecer impunes; isso, indubitavelmente, foi sempre assim
através de muitas épocas da civiliza¢do. Se nos voltarmos para as
restricoes que sO se aplicam a certas classes da sociedade, encontraremos
um estado de coisas que é flagrante e que sempre foi reconhecido. B
de esperar que essas classes subprivilegiadas invejem os privilégios das
favorecidas e facam tudo o que podem para se liberarem de seu proprio
excesso de privacao™.

Percebe-se, assim, que o dilema que marca a existéncia do homem
e que reverbera em todas as suas agdes e (cri)agoes (e o principio da
publicidade no processo penal é uma delas) é o que William Shakespeare
retratou com tanta fidelidade na fala de Hamlet: “Ser ou nio set... Eis
a questdo. Que ¢é mais nobre para a alma: suportar os dardos e
arremessos do fado sempre adverso, ou armar-se contra um mar de
desventuras e dar-lhes fim tentando resistit-lhes?”'. Qual o mal maior
para civilizacio: aplicar e interpretar o principio da publicidade no
processo penal como a época em que a Constituigdo foi confeccionada
ou redimensionar tal procedimento?

Por isso a relacio do homem com a ciéncia ¢ uma relacao
tormentosa, como observou Freud, pois, a0 mesmo tempo que
identifica as limita¢oes da ciéncia, constata que a mesma € a inica estrada
que leva 2 um conhecimento da realidade externa a si proprio, ainda
que tal conhecimento nio seja seguro, mas pelo menos proporcione
a0 homem um momento de ilusdo, ou, por que nio dizer, o frescor
dessa sensacdao. Note-se que o principio da publicidade, enquanto
produto da civilizagao, sofre do mesmo mal, vez que se, por um lado,
aparenta ser um caminho seguro, por outro, ¢ também uma ilusdo.
Alids, ¢ esta ilusio que motiva o0 homem na sua busca voraz por mais
informagdo e pelo maximo de publicidade. Perceba-se, no entanto,
que a maximiza¢ao da publicidade e inflagao informativa sao, a um s6
tempo, a dose de ilusdo necessaria para sanidade mental do homem e
causa potencializadora da refutabilidade® do conhecimento por ele
produzido.

Mas é em meio a esta situa¢do que o homem também, como salienta
Freud, a0 mesmo tempo em que convive com a ciéncia, cria para si a
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figura de “Deus”, ou seja, no mesmo instante que busca refiigio em tal
figura, gaba-se de ter identificado este conceito mais elevado e puro
como produto de sua capacidade. Por isso, Freud identifica que a
religido e a figura de Deus tém um aspecto em comum com a ciéncia,
qual seja, elas nao sdo uma ilusdo, pois os muros erguidos por elas se
fazem sentir ao longo da vida do homem e, mais que isso, ambas sdo
frutos da civilizagao. Contudo, adverte ainda Freud, que ilusio também
¢ imaginar que aquilo que a civilizagdo nao pode dar ao homem, este
pode conseguir de outra forma, ou seja, ilusao é acreditar na solugao
singela de que os problemas do homem diminuiriam na mesma
proporcio que este se destituisse da civilizagao. Ou seja, a civilizagdo
permite enxergar o horizonte, mas de forma turva. Todavia, sem ela,
o homem nem sequer enxergaria o horizonte. O mesmo se da no que
toca ao principio da publicidade, pois, se, de um lado, é inegavel que
este amplifica o acesso a informacio, potencializa o espago publico,
viabiliza a fiscalizacao da discricionariedade do ato administrativo e
possibilita o exercicio da democracia, por outro, multiplica a
refutabilidade do conhecimento, maximiza a fragmentagdo social,
evidencia a crise da democracia, estigmatiza o acusado no processo
penal®, manipula o julgamento pelo Tribunal do Juti** e proporciona
a criacio de um simulacro®.

Sido com estas linhas preparatorias tracadas por Freud — em O Ma/-
Estar na Civilizagao (1930) Vol. XXI — que o mesmo se indaga: “enfim,
de que nos vale uma vida longa se ela se revela dificil e estéril em
alegrias, e tdo cheia de desgracas que s6 a morte pode ser recebida
como uma libertacio?”’. Note-se que a indagacio formulada pelo
psicanalista austriaco é, em grande medida, a indagac¢ao intrinseca e
crescente do homem moderno: se a vida é uma angustia continua, um
desenrolar de contradi¢des complementares, nao seria a morte o inico
momento de libertagio do homem? Insta destacar, desde ja, que tal
indagacdo revela, a um s6 momento, diversas mensagens possiveis, a
saber: a) o desencanto do homem moderno com a civilizagdo e com
tudo que desta decorre e b) a atragdo e o prazer que a morte exerce
sobre o homem. Assinale-se, por oportuno, que a refundacio do
principio constitucional da publicidade no processo penal nio pode
desconhecer o desencanto do homem moderno com a civiliza¢do, o
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qual sera tanto maior quanto maior for a publicidade dos casos criminais,
vez que o dimensionamento gradual da publicidade ao longo da Era
Moderna, simultaneamente, estende as fronteiras do mundo civilizado
(na Era Pés-Moderna, sio diminutos os lugares do globo que nao
tenham sido tocados pela civiliza¢io’’), mas também aumenta o
descontentamento do homem moderno para com a civilizagao. Isto
permite, por um lado, melhor compreender o aumento dos casos de
suicidio®, a larga disseminacdo do uso de drogas™ e a disseminacio da
pratica de assassinatos em série pelo homem moderno e, por outro,
entender que tal ciclo sera tanto mais vicioso quanto maiores forem os
estigmas produzidos pelo principio da publicidade no processo penal.

Todavia, o mesmo Freud que se indaga sobre as agruras do viver é
0 mesmo que, no instante seguinte, reconhece a importancia da
civilizagdo na vida do homem e que, ainda, consigna que a primeira e
mais importante exigéncia da civilizagao ¢ a justica, isto ¢é, a garantia de
que uma lei, uma vez criada, nao sera violada em favor de um individuo.
Sendo assim, Freud reconhece a importancia da Justica (bem como
do Direito) para o processo civilizatorio e, ainda, consigna que a sua
relevancia, em verdade, torna-se ainda mais evidente a medida que o
“curso ulterior do desenvolvimento cultural parece tender no sentido
de tornar a lei ndo mais expressao da vontade de uma pequena
comunidade, mas um estatuto legal para o qual todos - exceto os
incapazes de ingressar numa comunidade - contribufram com um
sacrificio de seus instintos”®.

Releva notar, contudo, que 0 homem, ao optar pela civilizacdo, nao
abandona os seus instintos, mas apenas os reprime, pois esta disposto
a ceder a sua quota-parte de prazer em busca de seguranca, de sorte,
em tese, a no se ver 2 mercé da forca bruta®. Ou seja, a civilizacio é
compreendida, ainda que equivocadamente, como método de
contenc¢ao da barbarie. Em suma, a civilizacio moderna é uma opcio
do homem pela seguranca em prejuizo do prazer. Veja-se, assim,
tracando-se um paralelo, que o principio da publicidade no processo
penal foi construido historicamente como estratégia de conten¢ao dos
excessos e abusos das autoridades publicas, mas, hoje, tem sido utilizado
de forma desvirtuada como fonte de autopromoc¢ao daquelas e como

causa amplificadora dos estigmas que recaem sobre o suposto autor
do delito.
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E em nome dessa busca pela seguranca, se é que ela existe para
poder ser buscada, que a civilizacio moderna reduz os espagos das
liberdades (de locomogao, de vida intima, dentre outras), o que faz,
dentre outras formas, por meio da ampliacdo gradual da publicidade
e pela redefini¢ao da funcio social desempenhada por esta. Imagina-
se o principio da publicidade no processo penal como elemento
multiplicador da justica, 2 medida que aumenta o controle do ato,
sem, no entanto, perceber que a amplificacao desvirtuada de tal principio
¢ também causa que confere maior capacidade de castracdo a civilizagao
a medida que dimensiona os estigmas decorrentes do processo penal.

Cumpre destacar, ainda, com espeque na licao de Freud, que, se a
justica®® desempenha um grande papel na civilizacdo, vez que tenta
proporcionar seguranca ao homem, esta nio cria o conceito de
liberdade, em outras palavras, a liberdade nio é uma dadiva da
civilizacao®. Ou seja, o principio da publicidade no processo penal, ao
mesmo tempo em que visa proporcionar seguranga para o cidadao
perante as autoridades publicas, reduz a sua autonomia diante da
sociedade, que agora o etiquetara como excluido.

Se a liberdade foi maior antes da existéncia de qualquer civiliza¢io,
também ¢ verdade que, naquele momento, aquela nao possuia o valor
que hoje possui, ja que dificilmente o individuo se achava em posi¢ao
de defendé-1a®. Convém lembratr, com apoio em Georg Simmel®,
que qualquer valor s6 ¢ um valor gragas a perda de outros valores que
se tem de sofrer a fim de obté-lo. Perceba-se, portanto, que o novo
papel que, gradativamente, ao longo da Era Moderna, vai sendo
atribuido ao principio da publicidade, implica, neste momento,
contencao das liberdades e apelo a seguranca, o que acaba por conferir
ao referido principio uma funcgio de destaque na sociedade, a medida
que ¢ meio para viabilizacdo do valor posto em voga, qual seja, a
seguranca®. Convém salientar, no entanto, que, na Era Pés-Moderna,
o principio da publicidade deixa de ser meio para se tornar um novo
valot?.

Sendo assim, sabe-se que o desenvolvimento da civilizacio impde
restricdes a liberdade ao passo que o Direito exige que ninguém fuja
dessas restricoes®. Estas restricoes serdo tanto mais vigorosas quanto
mais estas se tornam controladas pelo principio da publicidade. Desta
forma, o que provoca o sentimento num agrupamento humano do
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desejo de liberdade pode ser tanto a sua revolta contra alguma injustica
existente®’, como, por exemplo, a exposicao do suposto autor do delito
a execragao publica (e, desse modo, esse desejo pode se mostrar
favoravel a um maior desenvolvimento da civilizagao), quanto o prazer
reprimido pelo mandamento de justica da civilizacao™, neste dltimo
caso, serve de exemplo a inflacdo de leis criminais que, auxiliada pelo
principio da publicidade, reduz, gradativamente, os espacos de
autonomia privada. Seja como for, tanto no que refere a revolta contra
a uma injusti¢a existente quanto no que toca ao prazer reprimido pelo
mandamento de justica da civilizagdo, o certo é que o principio da
publicidade, em qualquer caso, colabora para amplificacio dessa
sensa¢do’!. Nesse sentido, entdo, a mesma publicidade que se volta
pela busca da seguranga sera a mesma que provocard no homem pés-
moderno o desejo incontido de liberdade.

Entretanto, o anseio por liberdade pode também originar-se dos
remanescentes de sua personalidade original, que ainda nio se acha
domada pela civilizagio, e, assim, nela se torna a base da hostilidade a
civilizagdao. Nesse caso, entao, constata-se que o impulso de liberdade é
dirigido contra as formas e exigéncias especificas da civilizagio ou
contra a civilizagdo em geral. Tal circunstancia acaba por requerer um
aprimoramento da civiliza¢ao, ou seja, das técnicas de repressio do
“id’”*, vez que nio ¢ qualquer influéncia da civilizacio que tem a
capacidade de induzir o homem a transformar sua natureza na de um

“cao adestrado””

, pois o homem, de acordo com Freud, e o
capitalismo™ bem soube se aproveitar desta circunstancia, sempre
defendera sua reivindicacdo a liberdade individual contra a vontade
do grupo. Note-se, assim, mais uma vez, a ambivaléncia da natureza
humana e, por consequéncia, o carater dual e pulsante do principio da
publicidade. O mesmo principio da publicidade que protege o cidadao
do Estado é o mesmo que refor¢a o adestramento do cidadao de
acordo com as regras impostas pelo Estado e que viabiliza que o
rétulo de excluido que recai sobre ele, caso nio se ajuste as regras
impostas.

E nesse quadro até aqui pintado que Freud se vale de uma metifora
entre pai e filhos, para, em seguida, afirmar que os filhos, sobrepujando
o pai, descobriram que uma combinac¢do pode ser mais forte do que
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um individuo isolado, ou seja, que a interagdo entre “sim” e o “nao””

¢ mais frutifera do que a escolha por uma das duas opg¢oes. Nesse
sentido, Freud pontua que “a cultura fotémica baseia-se nas restricOes
que os filhos tiveram de impor-se mutuamente, a fim de conservar
esse novo estado de coisas. Os preceitos do Zabu constituiram o primeiro
‘direito’ ou ‘lei”” . A vida comunitaria dos seres humanos teve, portanto,
um fundamento duplo: a compulsio para o trabalho, criada pela
necessidade externa, e o poder do amot”, que fez o homem relutar
em privar-se de seu objeto sexual - a mulher - e a mulher em privar-se
daquela parte de si propria que dela fora separada - seu filho. Ou seja,
a metafora trazida por Freud em muito é esclarecedora da nova
concepgdo que o principio da publicidade deve desempenhar na
sociedade moderna, qual seja, o principio da publicidade no processo
penal ndo pode ser nem positivo nem negativo, nem seguran¢a nem
liberdade, deve ser dual, heterogéneo, ambivalente e complexo, a
medida que também ¢ fruto da civilizagdo e produto da natureza
humana.

Logo, os tabus, as leis e os costumes estabelecem novas limitagdes
e acabam por induzir as a¢oes tanto dos homens quanto das mulheres.
Ademais, a estrutura econémica da sociedade também exerce funcao
de destaque, pois essa acaba por limitar, segundo Freud, o espaco de
liberdade remanescente. E, neste contexto, a mesma necessidade
econdmica que manipula a sexualidade sera aquela que condiciona o
principio da publicidade. Enfatize-se, o principio da publicidade
também se torna um fiel guardido do poder econdémico e, a0 mesmo
tempo, o espaco de exploragao da violéncia. O principio da publicidade,
entdo, passa a explorar economicamente os instintos, fato que, alias, é
habilmente executado pelas autoridades publicas (principalmente a
policia) em conjunto com a televisio contemporanea.

Portanto, é em meio a esse quadro, qual seja, da civilizagao, de seu
aspecto economico, da justi¢a, da valorizacdo da liberdade e da
sexualidade de cada um de seus membros, que se confirma a hipétese
de que a dificuldade do desenvolvimento cultural é, em verdade, uma
dificuldade geral de desenvolvimento e, nesse sentido, tal confirmagao
remete a analise de sua origem, de sorte a remontar a inércia da libido,
a falta de inclinagdo desta para abandonar uma posi¢ao antiga por
outra nova, isto é, o estado de comodidade™ que ¢é inerente a condi¢ao
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humana”. O principio da publicidade distorcido pela televisio da Era
Moderna tem consciéncia de tal circunstancia e, ciente disso, trata de, a
um s6 tempo, agucar o ludico e a libido, como instrumentos condutores
das massas, ¢ aticar o espirito de acomodacio das minorias intelectuais.
Ou seja, o principio da publicidade no processo penal manipulado
pelas autoridades e pela televisio, de um lado, manipula as massas, de
outro, promove a acomodagao das elites intelectuais. Se assim é, como
destaca Ciro Marcondes Filho", nio pode o jurista do século XXI se
descurar do exame acurado do principio da publicidade, pois este,
enquanto norma, também ¢é fato e, enquanto fato, também é um
fenémeno social.

Desta forma, torna-se mais facil perceber que, se a civilizagdo impoe
sacrificios tdo grandes, ndo apenas a sexualidade do homem, mas
também a sua agressividade, podemos compreender melhor porque
lhe é dificil ser feliz nessa civilizacao®. Sendo assim, percebe-se que, se,
por um lado, o homem rudimentar se achava em situacio melhor,
sem conhecer limitagdes a0 seu instinto, por outro, suas perspectivas
de atingir o gozo, por qualquer periodo de tempo, eram bastante frageis.
Na Era Moderna, a interacao entre o principio da publicidade no
processo penal e a televisio acabou por mercantilizar o gozo®, por
incitar a agressividade humana a medida que se tornam produtos
consumiveis. Em suma, a referida combinagio eterniza o gozo, antes
efémero, proporcionado por meio da violéncia, com o escopo de
comercializa-lo, mas também deprime o homem desencantado com
o mundo. Em outras palavras, o enlace entre o principio da publicidade
e o ecrd cria um mundo real mais real do que o real (um mundo de
plasma)®, no qual o homem ¢é capaz de alcancar o gozo, mas que
acaba levando-o a depressio com o mundo nao-real (natural) que o
cerca.

Destarte, o homem civilizado trocou uma medida de sua
possibilidade de prazer por uma medida de sensagdo de seguranca.
Niao se deve olvidar, entrementes, que na familia primeva somente o
lider desfrutava da liberdade instintiva; os demais membros estavam
sujeitos a opressdao servil. Durante o periodo mais rudimentar da
civilizagao, o contraste entre uma minoria que desfrutava das vantagens
da civilizagdo e uma maioria privada dessas, era, portanto, levada ao
extremo. Extremo que ¢é explorado pela jung¢ao entre o principio da



136 - DOUTRINA - REVISTA DA ESMESE, N° 13, 2010

publicidade e a televisdo, a0 mesmo tempo em que reconstruido por
essa. Publicidade que, num primeiro momento, exibe o desfrute de
uns e destaca a privagdo de muitos, mas que, no momento seguinte,

insere o homem no “cberespago™*

, cria a aparéncia de inclusio para o
excluido.

Convém ressaltar ainda que, no que tange aos povos primitivos
que ainda hoje existem, que estdo sob forte risco de desaparecimento,
a vida instintiva desses nio ¢, de maneira alguma, passivel de ser
desejada, por for¢a da liberdade que gozam, por parte da civilizagao.
Note-se, como adverte Freud, que tais povos primitivos estio
subordinados a restricdes de outra natureza, talvez mais drasticas do
que aquelas que dizem respeito a0 homem moderno. E tais restricGes
a despeito de serem, por si 56, elementos motivadores do processo de
civilizacao, sdo também, em grande medida, reconstruidas e
disseminadas por meio da conjuncio entre o principio da publicidade
no processo penal e a televisao. Em outros termos, a publicidade vende
o mundo civilizado, seja por meio do lidico seja por meio do instinto
e, desta forma, aprimora o mecanismo cultural que enreda o homem
moderno nas teias da civilizacio.

Seja como for, esse embate entre a civilizagdo e a horda primeva,
no contexto da liberdade dos instintos, apresenta uma grande relevancia
que se quer destacar aqui, qual seja, a medida que, com a civilizagao, a
agressividade do homem moderno ¢ introjetada e internalizada, ou
seja, reprimida, esta é remetida de volta para o lugar de onde proveio,
isto ¢, dirigida ao ¢go do homem civilizado®. Em outros termos, esta é
reprimida pelo superego, enviada ao ego e, desta forma, acaba por
ocasionar duas circunstancias, sdo elas: a) a eclosao do sentimento de
culpa®; e b) a constru¢io de uma mégoa, a qual acaba por marcar o id
do individuo civilizado”. Em quaisquer das hipéteses, a relagio entre
o principio da publicidade no processo penal e a televisao desempenha
um papel proeminente, seja porque colabora decisivamente para o
processo que reprime a agressividade, seja porque fomenta o
sentimento de culpa, seja, enfim, porque manipula o sentimento de
magoa.

Por isso é que Freud, em determinada passagem de seu texto™,
parece insinuar que se fosse possivel colocar essa circunstancia em maior
harmonia com o que ja se sabe sobre a historia da origem da consciéncia,
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ficar-se-ia tentado a defender a afirmativa paradoxal de que a
consciéncia é o resultado da rendncia instintiva®, ou que a renincia
instintiva (imposta a0 homem de fora para dentro) cria a consciéncia,
a qual, entdo, exige mais renuncias instintivas. De uma maneira ou de
outra, a interacao entre o principio da publicidade no processo penal e
a televisao também aqui se apresenta de forma relevante, visto que, de
um lado, colabora para o processo de renincia instintiva e, de outro,
auxilia no processo de criacao da consciéncia.

Diante do até aqui exposto, a obra de Freud nos provoca, dentre
outras, as seguintes reflexdes: a) O sentimento oceanico realmente existe?;
b) O que é o primitivo de um ser humanor; ¢) Quais as origens do
sofrimento humano?; d) O que resulta desse primitivo quando em
contato com esse sofrimento?; e) O que faz o homem diante do conflito
entre o instante de prazer e a sensa¢ao de segurancar; e, por fim, f) Em
que medida estas indagacOes encontram-se relacionadas a uma nova
concepcao acerca do principio da publicidade no processo penal?

A tais indagacbes ndo se pretende formular solugdes, mas
aproximagdes. Nesse sentido, é possivel afirmar, por exemplo, no que
tange a0s aspectos primitivos que o ser humano traz consigo, que as
condicoes da formacao do psiquismo infantil se assemelham as psicoses
e a0 mito do pai primevo, e que, nas trés situagOes, os limites da consciéncia
decorrentes da civilizacao nio se encontram constituidos. Nesse sentido,
entdo, a unifo entre o principio da publicidade no processo penal e a
televisdao, na Era Pés-Moderna, sabedora de tal circunstancia, ira
trabalhar com tal dado, de sorte a aperfei¢oar a manipulacdo do discurso
da linguagem” e a exploragio do ludico”.

Por outro lado, quanto as origens do sofrimento humano, ¢ cabivel
consignar que o limite a0 primitivo provém quer do préprio corpo
quer do mundo externo, ou, ainda, dos relacionamentos com os outros
homens. De qualquer forma, o importante a destacar é que este
sofrimento exercera um papel relevante tanto para as ciéncias em geral
quanto para a ciéncia penal. Ou seja, o sofrimento, assim, ¢ trabalhado
pela interagao entre o principio da publicidade no processo penal e a
televisdo quer no que se refere ao relacionamento do homem com o
seu proprio corpo, quer no que concerne o relacionamento do homem
com o outro. A publicidade cria e recria o corpo, tomando este como
limite do ser primitivo e fonte de conflito com o ser civilizado®™. Mas
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a mencionada interacdo também reconstrdi o outro, o qual, a Era Pés-
Moderna, tornar-se-4, cada vez mais, o estranho®.

Por sua vez, no que concerne a dualidade do homem entre o prazer
e a realidade, dualidade que tatua de forma indelével a existéncia
humana®, o homem se vé coagido ou a buscar de forma voluntatia o
isolamento ou a passar para o ataque a natureza e sujeita-la a sua vontade
seja por meio das drogas, seja através do trabalho, seja pela via da
religido, seja, ainda, por meio da arte™. Seja como for, o que Freud
procura deixar bem destacado em sua obra é que nao ha férmulas,
nao existe uma regra de ouro, ndo ha padrdes ou modelos que se
apliquem a todos, isto é, todo ser humano precisa descobrir através de
si mesmo de que forma singular pode alcangar a sua autorrealizagao.
Contudo, em meio a esse contexto, torna-se imperioso consignar que
os mais diferentes tipos de fatores irdo operar a fim de dirigir sua
escolha. Em outros termos, fatores decorrentes da civilizacio ¢ do
mundo externo irdo interferir, de sorte a tornar complexo o ato de
escolha. De outro lado, convém lembrar que qualquer escolha levada a
um extremo condena o individuo a ser exposto a perigos. Enfim,
nesse sentido, pode-se afirmar que a escolha é um problema. A
interpenetragdo entre o principio da publicidade no processo penal e a
televisio manipula o ato de escolha, seja porque oculta a natureza
problematica deste, seja porque se substitui a escolha feita pelo homem.
Em termos mais claros, a combinacdo entre o principio da publicidade
no processo penal e a televisdo, na Era Pés-Moderna, nao ira dar ao
homem a possibilidade de escolha, fara, antecipadamente, a escolha
em seu lugar. Note-se, contudo, que a propria filosofia adverte que a
escolha, no mundo hiper-real®, pode ser apenas uma ilusao de liberdade,
diante dramaticidade da existéncia’.

Portanto, seja qual for a maneira por meio da qual se possa definir
o conceito de civiliza¢do, constitui fato incontroverso que todas as
coisas que o homem busca a fim de se proteger contra as ameagas
oriundas das fontes de sofrimento fazem parte dessa mesma civilizago.
Logo, a2 medida que o homem ¢ civilizado, este almeja uma sensagao
da seguranc¢a’™, mas, a0 mesmo tempo, o homem se vé (ex)posto a
novos e misteriosos perigos. Desta forma, percebe-se que a civilizagiao
¢ um processo e que, como tal, encontra-se em constante refroalimentagdo.
Por isso é que Freud, na presente obra, conclui com a indaga¢ao de
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que se deve aqui lembrar por mais uma vez: “de que nos vale uma
vida longa se ela se revela dificil e estéril em alegrias, e tdo cheia de
desgracas que s6 a morte é por nds recebida como uma libertagao?””.
E nesse contexto, como se vera a seguir, que a interagdo entre o
principio da publicidade no processo penal e a televisio, no mundo
pos-industrial, brinca com os riscos, ironiza o cotidiano e explora com
humor a prépria desgraga humana.

O certo é que o homem em meio a tais angustias constroi seu
“Deus de proétese”, quer como refugio, quer como marca da civilizagao,
quer como estratégia de autoafirmacio. Nesse sentido, este “Deus”
nao é um “Deus” ao qual o homem serve (um Deus cristao), mas o
qual serve 20 homem (um Deus judeu)'”. Um Deus de plastico exibido
. O mesmo homem que se integra a uma comunidade e
que deve obedecer ao poder desta a medida que este poder é
reconhecido como Direito. Mas 0 homem que cria o Direito é o mesmo
que se vé subordinado, por si proprio, a ver seu instinto, sua agressividade
identificada como forga bruta. Nesse sentido, entdo, pode-se asseverar
que, de acordo com Freud, a exigéncia primordial da civilizacdo ¢ a da
justica, ou seja, a garantia de que uma lei, uma vez criada, niao sera
violada em favor de um individuo. Todavia, a lei é, a um s6 tempo, o

numa vitrine

monumento maior da civilizagdo e o instrumento mais aprimorado
da violéncia humana'”. Por isso é que, no mundo moderno, é preciso
assegurar a publicidade da lei ou, pelo menos, a presungio, ainda que
retérica, de sua publicidade, vez que esta acabara por conferir a lei, na
Era Moderna, a qualidade de argumento de autoridade'”.

Contudo, a civilizagao nao é um processo de facil realizacio, pois,
por vezes, até mesmo de forma inconsciente, o homem se boicota e
nao absorve cultura, de sorte a ndo abandonar uma posi¢ao antiga
por outra nova. Nesse sentido, o embotamento ¢ processo de resisténcia
desenvolvido de forma inerente e inconsciente pelo homem para
manutencdo de seu status gno’”. Nestes termos, pode-se afirmar que a
civilizacdo moderna também provoca um mal-estar a medida que tem
como projeto o incremento de uma nova ordem. Dito em melhores
palavras, o mal-estar gerado pela civilizacio decorre da imposicao de
uma mudang¢a. Mudanga que nao tem ponto de chegada, que nao
meio, mas que é o proprio fim'™. A mescla entre o principio da
publicidade no processo penal ¢ a televisdo, nesse sentido, a0 mesmo
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instante que acelera o processo de mudanca ocasionado pela civilizagio,
trata de oculta-lo e ministra-lo em doses homeopaticas mais constantes,
de sorte a diluir as possiveis resisténcias e a proporcionar uma
acomodacio'” diante das transformacoes sociais, politicas, economicas
e culturais.

Releva-se notar, entdo, que, nesse contexto, a critica ao outro acaba
por se constituir a repeticio deste outro. Dito em outros termos, a
critica ao outro é a projecao que o homem faz de si préprio sobre o
outro, 2 medida que o homem nio ¢ o outro, mas deseja ser ele.
Destaque-se, ja aqui, que a publicidade, na era pés-moderna, utilizar-
se-4 habilmente de tal circunstancia, seja quando repete o ato de fala ao
esmo, no limite do insuportavel, seja quando repete os modelos
estereotipados na tentativa de diluir as diferencas entre os homens e
manipular o seu ato de escolha. A repeticio é segura e comoda, ao

07 Disto decorre,

passo que a escolha é problematica e tormentosa
dentre outros aspectos, que a agressividade, uma vez desconstruida, se
transforma em sentimento de culpa e se reconstréi em forma de pedido
de desculpa. Sendo assim, quanto mais culpa, mais se pede desculpa e
mais agressividade se instala e mais culpa se deflagra. E assim

sucessivamente'®

. Instala-se, assim, um ciclo vicioso que se
retroalimenta. O certo ¢ que, diante deste quadro repetitivo, a consciéncia
surge através da repressao de um impulso agressivo, sendo
subsequentemente refor¢cada por novas repressdes do mesmo tipo e
que, em udltima analise, de acordo com Freud, Jesus Cristo, a0 mesmo
tempo, que é perdao, é culpa; no mesmo instante que é misericordioso,
¢ também o pai primevo comedor, o senhor do castigo'”. Neste quadro é
que a unido entre o principio da publicidade no processo penal e a
televisdo, no mesmo instante que enaltece, estigmatiza, no mesmo
momento que cria herdis, fabrica vildes, no mesmo tempo que constroi
mitos, os descarta'!’.

Ante o exposto, Freud conclui: “a questao fatidica para a espécie
humana parece-me ser saber se, e até que ponto, seu desenvolvimento
cultural conseguira dominar a perturbacao de sua vida comunal causada
pelo instinto humano de agressao e autodestruicao. Talvez, precisamente
com relagdo a isso, a época atual mereca um interesse especial. Os
homens adquiriram sobre as forcas da natureza um tal controle, que,

com sua ajuda, nao teriam dificuldades em se exterminarem uns aos
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outros, até o ultimo homem. Sabem disso ¢ ¢ dai que provém grande
parte de sua atual inquieta¢ao, de sua infelicidade e de sua ansiedade.
Agora s6 nos resta esperar que o outro dos dois ‘Poderes Celestes’, o
eterno Hros, desdobre suas forcas para se afirmar na luta com seu nao
menos imortal adversario. Mas quem pode prever com que sucesso €
com que resultado?”'!. i exatamente a fragilidade da seguranca
proporcionada pela civilizacio durante a Era Moderna e os seus
elevados custos para natureza humana que levam o homem, no
momento seguinte, agora na Era Pés-Moderna, ao primado da
liberdade sobre a seguranca. E, nesse novo contexto que se desenha, é
que se faz necessario, uma vez mais, redefinir o papel o principio
constitucional da publicidade no processo penal.

2.2 O PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E O MAL-ESTAR
NA POS-MODERNIDADE

Somente a sociedade moderna refletiu sobre si mesma como um
produto da “cultura” ou da “civilizacdo” e atuou sobre esse
autoconhecimento com os resultados que foram aprofundadamente
analisados por Freud, conforme foi destacado anteriormente. Sendo
assim, a expressio “civilizacio moderna”, como bem destaca Bauman''?,
¢, por essa razao, um pleonasmo, vez que toda civilizacio é moderna,
a medida que s6 nesta era 0 homem se perguntou sobre si mesmo e se
questionou sobre os resultados da civilizacdo. Portanto, o principio
publicidade enquanto conquista da civilizagdo demanda que o intérprete,
ao aplica-lo, questione-se sobre si proprio e, principalmente, sobre os
resultados decorrentes de sua aplicagdo no tecido social.

Se ¢ certo que na Era Moderna a seguranca foi o grande farol a
iluminar o caminho da humanidade, também ¢ preciso que esta mesma
seguranca (ou ordem) trouxe consigo os mal-estares denunciados por
Freud, quais sejam, a “compulsiao”, a “regulaciao”, a “supressao” ou a
“renuncia for¢ada”, os quais, em grande medida, sio consequéncias
evidentes do bin6mio: “excesso de ordem” e “escassez de liberdade™!".
A busca desesperada da modernidade pela seguranga, diante da tripla
ameaga oculta na fragilidade do corpo, na natureza selvagem do mundo
empirico e na agressividade insita a0 homem, acaba por justificar o
sacrificio da liberdade do individuo na busca pelo prazer. Neste quadro,
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entdo, a busca pelo prazer é compreendida como causa de mal-estar
20 mesmo tempo em que o excesso de ordem também acabava por
redundar neste. Ora, se isto é verdade, a interpretacdo e aplicacio do
principio da publicidade, o qual nio ¢, diga-se uma vez mais, um mero
texto, requer do intérprete a cautela em nio se deixar obcecar pela
busca de seguranca, face aos mal-estares por esta causados.

Diante disso, entao, como antitese a tese instalada no seio social, na
Era Pés-Moderna, o homem prefere a desregulamentagdo a ordem
normativa, vez que, agora, o prazer ¢ o juiz que sentencia a condenagao
da seguranca. Nesta nova era, da qual nos fala Edgar Morin'", a
liberdade é o valor de referéncia, sem, no entanto, olvidar a beleza, a
ordem e a pureza, os quais, agora, devem ser perseguidos por meio
da espontaneidade, do desejo e do esforco individual. Por esta razdo ¢

que Bauman'®

assevera que a poés-modernidade nao deve ser serva da
liberdade, mas, sim, combatente da interacao entre essa e a seguranga,
isto é, a civilizagdo niao deve ser parte, mas todo, logo, deve ser
ambivalente, como dual é a natureza humana e, portanto, tudo que
decorre do homem, logo, o préprio principio da publicidade.
Negar a ordem ¢ negar a inseguranca inerente a existéncia humana,
bem como pregar o fenecimento da liberdade, é castrar o
demasiadamente humano instinto de prazer. Talvez, por isso, séculos
antes de Freud, Aristoteles jd houvera afirmado, referindo-se a justica''®,
que esta esti no meio e nio nas extremidades'”’. Mas o ponto de
equilibrio ndo ¢é férmula facil, ndo é modelo, mas diferenca, propria
da perpétua autocriacao do humano. E ¢, neste diapasao, que deve se
inserir uma nova concepg¢ao acerca do principio da publicidade, pois,
se este ¢ norma, esta também ¢é ambivalente, 2 medida que é geral e
especial a um sé tempo, vez que, enquanto texto redigido pelo legislador,
¢ genérica e, enquanto férmula de decisio do magistrado, é especifica.
Mas, nao apenas isto. A aplicagdo e interpretacao do principio da
publicidade ndo podem negar a ordem nem tampouco sustentar a
exclusdo da liberdade, pois, de um lado, tal principio conduziria ao
drama da inseguranca inerente a condi¢ao humana e, de outro lado,
levaria a castracdo do prazer. Ou seja, o principio da publicidade nem
pode ser levado ao extremo, na busca pela fiscalizagio de todos os

atos e reducio dos espacos de vida intima, a exemplo do reality show'’,
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nem tampouco deve ser restringido por apreco excessivo a liberdade
individual.

Desta forma, o homem e mulher pés-modernos trocaram um
quinhdo de suas possibilidades de seguranca por uma por¢io de
felicidade'”. Se, na modernidade, o mal-estar proveio da circunstancia
da seguranca tolerar uma liberdade diminuta demais na busca da
telicidade individual, na p6és-modernidade, o mal-estar decorre de uma
espécie de liberdade de procura do prazer que admite uma fracio
irrisoria de seguranga individual. De qualquer forma, tanto a liberdade
quanto a seguranca sio valores, valores que s6 permaneceram como
valores em razao do descarte de outros valores, o qual precisa acontecer
afim de que esses sejam auferidos'®.

Todavia, se, por um lado, o descarte determina o valor, por outro,
esse implica maior necessidade. Ou seja, quando a liberdade encontra,
num dado momento, o seu valor maximo, no momento seguinte esta
sera sacrificada no altar da seguranga, quando, entdo, logo em seguida,
a seguranca serd abatida no templo da liberdade individual. Em
quaisquer das situacdes, a felicidade sogobra. Desta forma, fica
perceptivel que aferir o sentido do principio da publicidade ¢ ponderar
valores, quais sejam, seguranca versus liberdade, certo de que tal
ponderagio nio é nunca generalizdvel, mas sempre singular'?' enquanto
resultante de um esfor¢o de equidade'”. Entenda-se, portanto, neste
contexto, felicidade como mandato de otimizaciao'®, no caso, do
principio da publicidade.

Alias, Freud, conscio de tal circunstancia, é que assevera que “(...)
supomos, assim, que so6 se pode extrair intenso deleite de um contraste,
e muito pouco de um estado de coisas”'*'. Alguém podetia se perguntat:
por qué? Porque “o que chamamos de felicidade (...) vem da
(preferivelmente repentina) satisfagio de necessidades represadas até
um alto grau e, por sua natureza, sé é possivel como fenémeno
episddico”'®. Ou seja, de acordo com Freud, a felicidade é fendmeno
que pressupoe castracao e fugacidade. Logo, a liberdade sem seguranca
nao implica maior felicidade, nem o inverso ¢é verdade. Sendo assim,
se a pos-modernidade requer a reavaliagao de valores, e se reavaliar
pode propiciar um momento de felicidade, nio se deve olvidar,
também, que reavaliar ndo garante necessariamente um esfado de
satisfacao.
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Nio ha ganho sem perda, por isso, a virtude, no caso a otimizagao
do principio da publicidade, esta no ponto de equilibrio, mas o ponto
de equilibrio nao é o resultado de uma analise matematica dos custos
e beneficios'®, vez que o que agora é custo, no momento seguinte,
pode ser beneficio, logo, o custo e o beneficio nido siao, mas estdo, e
isto torna a busca pelo equilibrio ainda mais tormentosa. E este
tormento se agrava a medida que se percebe que o ponto de equilibrio
do principio da publicidade nido é uma verdade demonstravel, mas
argumentavel'”’. Portanto, enquanto esfor¢co de argumentacio, o meio,
do qual fala Aristételes, ndo é resultado exclusivo de ato de
conhecimento, mas combinacido deste com o ato de persuasio'®. Logo,
uma nova concepg¢ao do principio da publicidade nio é estatica, ndo ¢é
produto de ciéncia, vez que é, a um s6 tempo, ato de interpretagao e
argumentac¢ao. Desta forma, o principio da publicidade escorado num
catalogo de argumentos'” deve ser o resultado do esfor¢o para se
alcancar um lugar comum', apés terem sido testados os argumentos
que o legitimam e a resisténcia destes diante do auditério®'. Este
auditorio serd tanto maior, quanto maior for a comunidade de
intérpretes'*” e, nesta mesma razao, maior serd também a possibilidade
de refutagdo do argumento.

Neste sentido, entao, for¢oso ¢ se questionar: em que medida nao
apenas a democracia, mas, também, a prépria comunidade de
intérpretes foram, ou nao, aperfeicoadas com o surgimento da televisao
e com o papel que esta desempenha na sociedade contemporanea?
Apreciar a televisao, em si, e as repercussOes trazidas por esta na
interpretacdo e aplicagdo do principio da publicidade, quer sob uma
perspectiva sociolégica, quer sob uma perspectiva psicanalitica, ¢é
trabalho do qual o jurista do século XXI nao pode se afastar, vez que
quanto mais este ignora a repercussao da televisao no contexto social
e, por consequéncia no Direito, mais esta avanca sem qualquer
contengao ou contrapeso'”.

Por conseguinte, interpretar o principio da publicidade (norma) é
jamais olvidar a circunstancia fatica que ¢ manipulada, amplificada,
recortada, editada e distorcida pela televisao'™. “A televisao é uma
componente fundamental desta mudanga de século porque ¢ um duplo:
um componente da era moderna ou da modernidade, que se encerra
no século XX, assim como do século XXI, em tempos de pos-
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modernidade”'®. Negar isto € correr o risco de ser taxado de ingénuo
ou de alienado.

2.3 O PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E A TELEVISAO

Convém destacar, assim, que analisar a televisao e suas repercussoes
em torno da interpretagdo e aplicacdo do principio da publicidade
demanda do jurista a cautela de ndo proceder de forma acodada diante
deste fenémeno complexo que ¢ a televisao. A televisio, que deixou
de ser a “caixa falante” da década de sessenta do século XX, ¢, hoje, a

136 Constatar tal fato revela

“melhor amiga do homem” pés-moderno
aimportancia que a televisio desempenha na sociedade contemporanea,
entretanto, nada esclarece como e por que este processo aconteceu.

Sendo assim, um estudo sério em torno do principio da publicidade,
seja No que toca a0 seu carater normativo, enquanto realidade complexa,
seja no que se refere a sua interpretacio e aplicacio, demanda do jurista
que nio proceda a um recorte “caolho” da realidade, ou seja, a um
recorte exclusivamente juridico quer do aludido principio, quer da sua
relagdo com a televisao. Por conseguinte, examinar o principio da
publicidade requer um estudo aprofundado da televisio, seja por um
viés filosofico, seja por um angulo socioldgico, seja, ainda, por uma
apreciagdo psicanalitica.

Por isso, impde-se se fazer, de logo, a seguinte pergunta: a televisao
representa um perigo para a democracia? Esta € a pergunta que motivou
Karl Popper e John Condry a se dedicatem em torno do tema'”’.
Antes de responder a tal pergunta, convém perceber que o s6 fato de
formular tal indagacio ja é razdo suficiente para que se pense seriamente
acerca da interacdo entre o principio da publicidade no processo penal
e a televisdo e as consequéncias danosas que tal binébmio pode ou nao
propiciar a democracia.

O certo ¢ que a televisio é um fenémeno moderno, afinal, s6 o
século XX ¢ sua “fabulosa civilizacdo” vieram a conviver com este
“eletrodoméstico inofensivo”. Sendo assim, qualquer andlise que se
faca em torno da televisdo, é sempre um exame que se inicia a partir
do século XX. Contudo, se, por um lado, esta circunstancia provoca a
pouca produgio literaria em torno do tema, por outro, torna 0 mesmo
matéria de singular relevancia, uma vez que é fendomeno tipico do
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cotidiano atual, desconhecido das eras passadas e que ocupa grande
parte do tempo da rotina diaria das pessoas (tudo passa pelo video, o
uso das redes bancérias, o uso do computador, os jogos eletronicos,
as salas de bate-papo etc.)'*. Em suma, o principio da publicidade no
processo penal e sua relacio com a televisao sio pouco estudados,
mas, por outro lado, integram o cotidiano da vida das pessoas, cada
vez mais cercada por noticias sobre violéncia.

Se é impossivel negar tais circunstancias, logo, se conclui que analisar
a democracia no mundo poés-moderno e o principio da publicidade
no processo penal requer uma apreciacio meticulosa da televisao. A
familia contemporanea, célula de uma sociedade democratica, marcada
por uma nova relacio entre capital e trabalho', na qual o tempo foi
elevado a condi¢ao de valor maior do sistema capitalista, demanda
cada vez menos tempo na tarefa de educar seus filhos'", ao passo que
tal espago ¢ cada vez mais preenchido pela televisao, a qual tudo sabe

e nunca mente'"! 7142,

, atinal “a televisao sempre diz a verdade

A televisdo, que, antes mais nada, é espetaculo, dedica cada vez mais
do seu precioso tempo, dos minutos de sua audiéncia, a violéncia, o
que leva Giancarlo Bosetti a afirmar que a familia da sociedade
contemporanea educa os seus filhos para a violéncia através da televisao
e de outros 6rgaos de comunicacio'”. Alids, tal circunstancia acaba
por conduzir Karl Popper, defensor maior do liberalismo e tedrico da
sociedade aberta, a defender, em nome da democracia, o remédio
amargo da censura mitigavel. Seja como for, tal raciocinio remete,
entdo, o jurista a ponderar acerca do principio da liberdade de
manifestacao do pensamento e da aplicagio do principio da publicidade
no ambito processual penal.

Mas nio apenas isto. E preciso refletir sobre os danos infligidos a
sociedade por uma expansao incontrolada do poder da televisao, seja
em termos de tempo perdido, seja no que toca a influéncia nefasta que
exerce sobre os comportamentos, seja N0 que tange a concorréncia
que instaura com a familia e com a escola, seja no que diz respeito a
distor¢ao do debate publico, seja, por fim, no que concerne 2 inflagao
desmesurada dos mitos e da “vedetizacao”*. A compreensio de tais
circunstancias em muito auxilia a entender como o principio da
publicidade no processo penal, em dias atuais, tem sido distorcido
por partes das autoridades estatais, nomeadamente certos profissionais
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da policia, que se aproveitam da televisdo para se promoverem perante
os seus superiores hierarquicos e a grande populagao.

Contudo, como a televisao ¢ expressao e manifestacdo de um
principio de liberdade de imprensa, a tarefa de limitar o seu poder
num ambiente democratico nio é nada facil. Seja como for, o fato ¢é
que, diante do poder da televisdo na sociedade contemporinea, o
principio da publicidade no processo penal nao pode continuar a ser
interpretado como outrora, ou seja, indiferente as repercussoes
estigmatizantes produzidas pelo processo e amplificadas pela televisao.
Note-se que, se a esséncia do Estado Democratico de Direito é a nao
violéncia, quanto mais a cultura que alimenta este Estado se inspirar no
culto a violéncia, maior serd a necessidade de intervenciao do Estado
sobre a televisao'®, pois, do contririo, ter-se-4 uma sociedade
constituida por homicidas'*.

Com efeito, a televisdo, que é obsticulo no caminho que conduz a
uma sociedade aberta'’’ e tolerante, é, também, filha do progtresso
tecnoldgico e consequéncia da liberdade'. Se é certo que o homem
precisa da liberdade para impedir o Estado de abusar de seu poder, e
al se compreende o principio da publicidade enquanto garantia
individual, também ¢é certo que o mesmo necessita do Estado para
impedir a liberdade de provocar abusos, no caso, por parte da
televisao'’. E claro que a relacio entre o principio da publicidade no
processo penal e a televisdo e suas consequéncias danosas para o cidadao
nio siao problema que possa ser resolvido no plano abstrato por
intermédio de leis"™, mas tarefa que demanda a anilise de cada caso.
Hsta analise podera implicar, sim, na inevitavel restricao da liberdade
de imprensa como uma exigéncia indispensavel a coexisténcia humana.

Insista-se, mais uma vez, a televisdo instila a violéncia no seio da
sociedade, promove o espetiaculo da guerra dos grandes centros
urbanos, o que acaba por produzir perturbagoes catastroficas no amago
da sociedade. Tais perturbacdes acabam por provocar a perda da
sensibilidade diante da desgraca alheia'' e o convivio com o crime. E,
mais ainda, a interpenetracdo desvirtuada entre o principio da
publicidade ¢ a televisio acaba redundando na utilizagdo por parte da
midia da curiosidade humana diante do mérbido (o cadaver decapitado
e exposto em via publica, diante do qual todos param para ver), seja
despertando o gozo a partir do sofrimento do outro, seja, por fim,
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potencializando a fragmentacio social'™. Triste fim de Policarpo
Quaresma'®,

Releva notar que, em face de a televisao ser uma relativa novidade,
bem como em razio da inércia das institui¢oes politicas, incapazes de
reagir com rapidez, e da conivéncia, por exemplo, de algumas
autoridades policiais, é que a televisdo se tornou um poder incontrolado.
Qualquer poder incontrolado contradiz os principios de democracia'>*e,
por consequéncia, o principio da publicidade no processo penal. Mas
a televisao nio apenas explora a violéncia, ela também provoca os
desequilibrios da vida politica, a corrupcdo do discurso puiblico, bem
como torna cada vez mais dificil captar a diferenca entre realidade e
ficgao'>, o que acaba por tornar a reflexao'® mais profunda acerca
desta e de sua relacio com o principio da publicidade uma necessidade
de primeira grandeza nos dias de hoje.

Certamente, os defensores da televisdo, diante da proposta que
aqui se faz por uma nova concep¢io do principio da publicidade no
processo penal, ndo hesitardo em afirmar que tal proposta é, em
verdade, uma censura camuflada. Mas que os cidaddos mais avisados
nao se deixem levar por tal blasfémia, vez que a maior defensora da
liberdade é também a maior praticante da verdadeira censura'™’.

Isto mesmo, ¢ a maravilhosa caixa de imagens e sons que mais
exercita a censura'®®
corta, edita e manipula imagens e falas, a medida que é soberana sobre
sua grade de programacao, seja para nio exibir ou atrasar a apresentagao
de didlogos e imagens, seja para alocar, em horarios de pouquissima
visibilidade (a exemplo dos sabados a noite ¢ das madrugadas dos
dias uteis), falas e imagens inoportunas'”. Ou seja, a televisio destaca
ou nao os atos praticados pelas autoridades publicas de acordo com a
sua conveniéncia e oportunidade, ou melhor, de acordo com os
dividendos que podem lhe render, desprezando os fatos de relevancia
cultural, como, por exemplo, a exposicao de uma mostra de arte
moderna num museu da cidade, e colocando em evidéncia, com
chamadas bombiasticas, as noticias referentes aos crimes mais sangrentos
e hediondos que aconteceram nas dltimas vinte e quatro horas. A busca
pela audiéncia é a maior de todas as censuras.

Ressalte-se, portanto, que a logica do consumo que permeia os
meios de comunica¢do de massa decreta a producao de “manchetes

em pleno tempo de democracia, a medida que
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bombasticas” e a comercializacdo da violéncia como produto de
consumo. Alids, convém por em relevo, com espeque na licdo de Jean
Baudrillard'®, que a violéncia na sociedade do consumo, bem como a
conjungo entre o principio da publicidade no processo penal ¢ a
televisao, desempenham diversas fun¢des. A primeira delas é que a
grande massa “pacificada” é quotidianamente alimentada pela violéncia
consumida e pela violéncia alusiva a toda substancia apocaliptica do
“mass media”, como forma de dar vazio a agressividade e ao instinto
destrutivo inerente ao ser humano (além do fascinio — poder e prazer
— exercido pela morte).

Uma segunda funcio ¢ a relativa a violéncia como estratégia para
despertar uma obsessao por seguranca e bem-estar e provocar uma
febre de consumo bélico. Esta, por sua vez, é seguida por uma outra
funcdo, a qual pde em destaque a violéncia “espetacularizada” e o
conformismo da vida quotidiana como realidades abstratas que se
alimentam de mitos e signos. Uma quarta funcdo é a que ressalta a
violéncia ministrada em “doses homeopaticas” pela midia como forma
de realcar a fragilidade real da vida pacificada, vez que ¢ o espectro da
fragilidade que assedia a civilizacdo da abundancia, a medida que
evidencia o equilibrio precario que firma a ordem de contradi¢bes que
constitui a sociedade contemporanea. Note-se, também, que uma outra
funcio ¢ a da violéncia inexplicada como uma imposi¢do de revisio
das ideias de abundancia e das taxas de crescimento da economia, face
as contradicoes fundamentais da abundancia.

Ademais, cabe, ainda, ressaltar como funcio a relativa a violéncia
que desperta como consequéncias, dentre outras, a destrutividade das
institui¢oes e a depressividade contagiosa da populacio, passando por
condutas coletivas de fuga (como, por exemplo, 0 aumento do consumo
de drogas ilicitas ou ndo). Mas ndo apenas isto. Cumpre destacar a
violéncia que resulta da pulsio desencadeada pelo consumo, o
condicionamento do espectador diante do apelo do espeticulo como
estratégia de manipulacio do desejo. Nio fosse isso suficiente, ¢
conveniente, ainda, por em evidéncia a violéncia que conduz a
reabsor¢do das angustias através da proliferacao das terapias, dos
tranquilizantes, ou seja, a sociedade de abundancia, produtora de
satisfacdo sem finalidade, esgota os recursos a produzir o antidoto
para a angustia derivada da satisfacao.
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Ao se propor, portanto, um exame acurado da relagdo imbricada
entre o “mundo de plasma” e o principio da publicidade no processo
penal, é preciso despertar para circunstancia de que a “deslumbrante
caixa de imagens e sons” nao foi feita para ser um instrumento de
educacdo em larga escala, afinal, é quase impossivel constituir uma
grade de programacio, todos os dias, durante vinte e quatro horas
consecutivas, que apenas exiba programas de bom nivel cultural. Alias,
quanto mais numerosas sao as emissoras de televisdo, mas dificil é
encontrar profissionais verdadeiramente capazes de produzir
programas, simultaneamente, atraentes e de boa qualidade e mais
acirrada tornar-se-a a disputa pela atenc¢do do telespectador. A busca
pela audiéncia e a concorréncia entre as emissoras acabam por censurar
a informacao sobre o caso penal, 2 medida que essa é padronizada e
nao reflete nem a inteireza do fato da vida nem ao menos a realidade
do processo penal. A diferenga na elaboracio e divulgagio da noticia
ndo ¢ lucrativa.

O que esta por detras dos picos de audiéncia nao é a construgao de
uma grade de programacio de qualidade, mas a manipulacio dos
instintos humanos, o jogo do lidico, a légica do gozo'®, o estimulo ao
desejo, a disponibiliza¢io do prazer imediato, a maquiagem da realidade
enfadonha. Isto é, a televisio, de um lado, estimula a massa de
telespectadores, de outro, fomenta o individualismo e a acomodagao
das elites intelectuais, podendo-se, assim, falar numa “refeudalizacdo”.
O que resulta deste fenomeno é que tudo passa a ser extremamente
fragmentado, diluido e essas fragmentacoes'®
multiplicidade e difusdo de atuagdes, interferéncias sem mais nenhum
sentido unico, geral para todos na sociedade. Nio ¢ preciso demandar

marcam uma grande

grande esfor¢o de raciocinio para perceber os sérios riscos que correm
a democracia diante de tais circunstancias e a implicancia destas na
interpretago e aplicacao do principio da publicidade no processo penal.

A televisdao suprime as nog¢oes de futuro e passado, inaugurando a
ditadura do presente (como nos sonhos e nas representagoes do
169 situagdes, pessoas, fatos das mais distintas épocas
misturam-se com harmonia num conjunto completamente
incoerente'®), que se desdobra a cada dia, como as edi¢des do telejornal
que nunca deixam de ir a0 ar. O resultado disso é que o telespectador
ndo pensa sobre noticia, mas com a noticia, ou melhor, pensa a partir da

inconsciente
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noticia. O apresentador (ancora) do telejornal é guindado a qualidade
de paladino da justica, da moral e dos bons costumes. E, pior do que
isto, a televisao acaba por manipular o principio da publicidade no
processo penal, de sorte a adestrar as pré-compreensoes dos intérpretes
sociais.

A televisao, entdo, além de fiel companheira do telespectador, a
preencher o vazio existencial'® deixado pelo afastamento do outro'®,
torna-se uma suposta fonte de cultura, a medida que toda informagao
que dela provém, “além de verdadeira, é neutra de valores, segura e
confiavel”'’. Quando se pensa a partir da noticia, e ndo sobre esta,
tende-se a distorcer o principio da publicidade no processo penal, vez
que se um fato, objeto de um inquérito policial, por exemplo, for
habilmente desconstruido nas mesas de edicdo do estudio de televisao,
esta podera contar o mesmo fato de diferentes formas, e, certamente,
o que ird determinar a maneira como o fato serd levado ao “ar” para
o grande publico ndo sera a busca da verdade, mas, sim, a busca pela
maior audiéncia. Alids, para que um delito saia do noticiario, ¢ necessario
que outro escandalo aconteca.

Portanto, a televisio estabelece um pseudodialogo'®® com o cidadao
telespectador, ou melhor, o consumidor, formulando o questionamento,
investigando as hipéteses, elaborando as justificativas e trazendo uma
resposta pronta, facil e rdpido de ser consumida, de sorte que o
consumidor nao precise pensar. Afinal, pensar demanda tempo, e
tempo, na sociedade contemporinea, ¢ dinheiro. Nao ¢ preciso pensar,
pensar cansa. Por isso, fique tranquilo consumidor, a televisao fard isso
por voce'”. Por conseguinte, a televisio inaugura um sistema de
adestramento coletivo, reformulando o modelo do pandptico'™, a
medida que se esmera na tarefa didria de vigiar o que cada consumidor
pensa, de sorte a lhe “poupar esta drdua tarefa”'"".

A reformulagio do modelo pandptico agora por meio da televisao,
confere um potencial de vigilancia e controle fantastico aos fatores
reais de poder. Nesse sentido, pode-se dizer que a distor¢ao do principio
da publicidade no processo penal, que vem sendo operada pelas
autoridades publicas e pelos meios de comunicagdo, nio se constitui
num fracasso perante o sistema punitivo, mas num sucesso
2 vez que delimita com muito mais vigor o rol dos
excluidos e refor¢a o estigma que recai sobre eles'”. Em outras palavras,

retumbante
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o sistema punitivo encontrou na combinacao principio da publicidade,
liberdade incontrolada da imprensa e televisio a terramenta ideal de reforgo e
multiplicacio de estigmas'™.

Com efeito, a televisao baseada numa linguagem autorreferencial
que tem por escopo criar uma realidade mais real do que a real, um
simulacro, no qual a sociedade torna-se um teatro de fantoches.
Desabam-se os mitos. A televisao instila uma descrenca generalizada,
ela que é mosaico de pegas eletronicas, fascinio do telespectador, ao
mesmo tempo em que se torna o relégio da sociedade poés-moderna'™.
Os eventos tém seus horarios marcados pela televisio, a exemplo da
conhecida cena na qual a autoridade policial, diante de todas as cameras
176 no suposto acusado. Eis
que, entao, a televisao tem uma historia para contar, na qual o “mocinho”
exibe o “vilao”. Por conseguinte, ndo é demais dizer que a televisio,
instrumento apetfeicoado da barbarie moderna'”, ¢, num mesmo
instante, ladra do tempo e deformadora da realidade'”.

A televisao devassa as intimidades, ndo deixa espago para os
mistérios, nao deixa espaco para a imaginacdo e participa¢do do

e para todos os flashes, coloca as algemas

receptor, ou seja, a linguagem televisiva ndo ¢ um dialogo, mas um
monologo, ao qual o receptor nido é convidado a interferir, mas a
consumir. O resultado disso ¢ que a televisao que diz combater a
criminalidade e a violéncia com a divulgacdo da noticia, em verdade,
induz cada vez mais esta por meio da repeti¢cao alucinante e neurética'”
das mensagens', do discurso incessante e vazio, do prolongamento
infinito da historia. “A televisdo fala o tempo todo e nido cessa de
7”181 Alids, a verborragia, a intermindvel produgao continua de
falas sobre falas faz parte da sintomatologia clinica da esquizofrenia'®.
Talvez, por isso, Ciro Marcondes Filho assevere que:

falar

E consensual em todas as grandes teorias
psicanaliticas da loucura, principalmente a escola
norte-americana de Gregory Bateson, a escola
francesa de Jacques Lacan e a alema de Alfred
Lorenzer, que o detonador de todos esses
processos ¢ o proprio processo da comunicagao. No
momento em que as pessoas tém acesso a
linguagem, ocorre a criacio de condi¢bes para que,
mais tarde, segundo estimulos maiores ou
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menores do ambiente, crescam sem problemas
ou tornem-se patologicamente prejudicadas. A
comunicagio social em grande escala, para massas
imensas de audiéncia, ¢ apenas um amplificador
fantastico de loucuras engendradas em cenas muito
mais remotas'®.

A televisio redesenha os costumes, debocha das tradicoes e se
aproveita do uso comum. Nesse sentido, a televisdo, a um s6 tempo,
angustia o homem poés-moderno por meio de uma inflagdo
informativa'®, o que potencializa a sua sensacio de inseguranca'®, bem
como torna a sua memoria preguicosa'®’, em razio da sobreposi¢io
de imagens e falas que acabam por cultuar o tempo presente. O homem
nao se lembra da dltima novela, do que almogou ontem, mas apenas
do que fez no minuto anterior. Por isso, a televisdo se aproveita da
soliddo e da curiosidade desse homem e dissemina a ideia de que o
processo penal deve ser rapido como a sucessio de mensagens
publicitarias durante o intervalo comercial. Contudo, a complexidade
do caso penal nio permite que se tenha um processo penal em trinta
segundos, sob pena de se ofender seriamente o principio do devido
processo legal.

Alias, é arrimado na relacio dialética entre os principios da
publicidade no processo penal e do devido processo legal que nio se
pode permitir o avango descontrolado do poder da televisio. A
televisdo de hoje é a arena romana de ontem, a0 mesmo tempo em
que diverte a massa (no Brasil, em grande parte analfabeta) com a
desgraca alheia, permite aos fatores reais de poder manter aquela sob
controle por meio de seus instrumentos anestésicos.

Mas a televisao nao se contenta com tal estratégia, vale-se, também,
da ideia psicanalitica da transferéncia'®’, no momento em que interage
com o principio da publicidade. Em outros termos, a interpenetragiao
entre a televisdo e o principio da publicidade no processo penal
proporciona que o excluido se projete na celebridade e sinta, ainda
que instantaneamente, incluido. E, mais ainda, induz o excluido a ver
no crime um meio de obter visibilidade, de se tornar celebridade, de
se tornar existente para a sociedade. Afinal, Ser, na sociedade pos-
moderna, é Ser percebido. E Ser percebido é Ser percebido pela

televisao'®.
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Nio ¢ demais dizer, entdo, que a televisao ¢ “aparelho privado de
hegemonia” responsavel pela disseminagio do pensamento
dominante'’. E esta informacao é repetida até o limite do suportavel,
até que a mensagem viscosa fique impregnada no subconsciente das
massas'”’, numa s6 palavra, a widia como aparelbo privado de hegemonia''.

Nesse sentido, Venicio A. de Lima averba que:

O advento dos meios de comunicagio eletronicos,
sobretudo da televisio, transforma a midia no
“aparelho privado de hegemonia” mais eficaz na
articulagao hegemonica (e contra-hegemonica), vale
dizer, na capacidade de construir/definir os limites
do hegemonico (da realidade) dentro dos quais

ocorte a disputa politica'

1'%, Em dias atuais,

A televisdo concorre com o Congresso Naciona
os temas de apelo popular sio primeiro discutidos na televisao para,
s6 no momento seguinte, repercutirem nas Casas Legislativas, pode-se
falar, assim, numa crise de representatividade e legitimidade do Poder
Legislativo, a qual se ndo ¢ produzida pela televisao, certamente é
agravada por essa. Alids, no mundo pés-moderno, a televisao, 20 mesmo
tempo em que elege o Presidente da Republica, fiscaliza a atuacao do
Poder Judiciario. Note-se, bem, nio se afirma aqui que a televisdo seja
um poder, ou, ainda, que seja possivel falar em triparti¢ao de poderes.

O poder ¢ uno e nio ¢ a tevé que o encarna, mas ¢ instrumento
deste, assim como a religido foi em épocas passadas. Diga-se, desde
logo, que nao é demasiado afirmar que a televisao intimida o magistrado,
vez que agora ela é tanto a Corregedoria, a fiscalizar e punir os juizes
autonomos e desobedientes, quanto o Tribunal de segunda instancia, a
reformar as decisGes por ela questionadas. Numa s6 palavra, a televisao
¢ um formidavel instrumento de manutencio da ordem simbdlica'”.

Com efeito, o trabalho da televisao é manejar simbolos, seja para
induzir comportamentos junto as massas, seja para entorpecer o
individuo com a sua dose didria de ilusio necessaria 2 subsisténcia'®.
Da mesma maneira que a televisdio manipula os simbolos, as
autoridades policiais, dentre outras, distorcem o principio da

publicidade no inquérito policial, selecionando os casos com potencial
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para a primeira capa do jornal. A boa noticia acerca de um caso penal
nao ¢ aquela que bem informa, mas aquela por meio da qual o rep6rter
pode buscar seu reconhecimento profissional. Vé-se, desta forma, que
o principio da publicidade ajuda a reescrever as cifras ocultas'®.

E preciso que se perceba que, quando a imagem da televisio se
tornou digital gracas aos avangos da tecnologia, isto acabou por conferir
a esta um conjunto de possibilidades infinitas para a manipulagao das
mensagens transmitidas, vez que a imagem passa a ser uma sequéncia
de pontos, conversiveis em numeros. Nao ¢ por outra razao que
Edmund Couchot assevera que “a imagem numérica ndo ¢ mais a
transposi¢ao de um modelo determinado, ndo é mais a reproducio
mais ou menos exata de um original, uma duplicata éptico-quimica
como a fotografia, ¢ uma imagem com possibilidades infinitas”"’. A
televisao torna-se, assim, um instrumento ainda mais perigoso a servi¢o
do poder™®.

As imagens da televisdo nunca sio mudas, de sorte a permitir a
interpretacao do receptor, sao sempre acompanhadas por uma voz
ao fundo, a qual se encarrega de guiar a interpretacao. Mas nio apenas
isto. A imagem sempre esta em close, de sorte que o telespectador apenas
veja o que foi selecionado, sem que tenha a possibilidade de perceber
o que nao foi enquadrado. Disto resulta que a televisio nao democratiza
a informagdo proporcionada pelo principio da publicidade dos atos
das autoridades publicas, pelo contrario, seleciona um fragmento dos
fatos e o divulga como se fosse o proprio fato. Pode-se dizer, assim,
que o close da imagem televisiva e a sintese da complexidade do caso
penal sdo instrumentos da seletividade do sistema punitivo e mecanismos
inviabilizadores do exercicio pleno da ampla defesa. O que dizer dos

P Caso Suzane von

casos de apelo popular (Caso Isabela Nardoni'
Richthofen™, Caso Jodao Hélio™, dentre outros) levados ao Tribunal
do Juari, apés semanas de massificagio da mensagem de condenagao
pela midia?

Portanto, nao é possivel falar de uma televisao realmente interativa,
a interatividade é uma aparéncia, um discurso, mas nao uma “realidade”.
Em outros termos, a interatividade é uma estratégia aprimorada da
televisdo a servico dos fatores reais de poder, de sorte a preservar a

hegemonia desse ultimo e a manter os excluidos em exclusio. A teveé,
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por conseguinte, ndo exibe o excluido, somente o faz quando visa
reforcar essa qualidade.

Mais do que isso, a interatividade possui um diferencial ainda mais
pernicioso, os excluidos, por meio dela, sentem-se, ainda que
instantaneamente, incluidos. Quando a televisao leva ao publico as suas
manchetes, ela parece incluir a todos os telespectadores, levando aos
receptores a mesma informacao. Todavia, trata-se apenas de uma
aparéncia, pois enquanto os excluidos nao foram convidados a elaborar
a noticia, aqueles que se encontram no poder interferem diretamente
na producgio daquela®.

Destaque-se, mais uma vez, a linguagem da televisao é marcada
por uma pulsacdo, por meio da qual, conforme destaca Umberto
Eco, ela ndo transmite fatos, mas produz esses””. Ela nao divulga crimes,
ela explora esses. Nas palavras de Arthur Kroker, “na cultura pos-
moderna, ndo ¢é a tevé que ¢ o espelho da sociedade, mas exatamente
a0 contritio: é a sociedade que é o espelho da tevé”™. Talvez por
conta dessa constatacio, Marshall McLuhan tenha asseverado que a
televisio nio é um “meio frio”?»
ela nao apenas manipula os sentidos da visao e audic¢ao, ela tenta ser o
“mundo todo”?%.

Veja-se, desta forma, que a tevé é narcisea, e disto resulta que, agora,

ela ndo tem mais qualquer compromisso com a verdade e com 0s
207

como o radio ou o jornal, vez que

fatos, ela olha para si mesma, fala de si mesma, ela é o préprio mundo
Se a televisao nao tem compromisso com os fatos, mas com a audiéncia,
por que ela teria compromisso com a garantia individual do principio
da publicidade? A televisdao é, portanto, veiculo de ideologia que se
empenha, dia apds dia, para sufocar as ideologias tivais®®. Numa s6
palavra, as cameras de hoje sdo as fogueiras da inquisi¢ao de ontem,
queimam muitos inocentes, a custa de alguns culpados.

Logo, a televisdo ndo emite a “opiniao publica”, se é que isso existe,
ela fabrica e propala a sua opinido, a medida que se autoelege
representante dos interesses da sociedade, a0 mesmo tempo em que a
mobiliza. Resta a pergunta: quem lhe conferiu tais poderes? Em razao
dos limites do presente trabalho, ndo ira se especular aqui em torno

as possiveis respostas a referida pergunta. O certo é que a tevé nao é
d fveis r t referid ta. O cert t
um poder, mas um dos melhores instrumentos dele. Alids, é em razao
disso, nao se perca de vista, que a “opiniao publicada”, em regra, insufla
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o confronto direto entre os cidaddos como estratégia ideal de
encobrimento das falhas do Estado, seja promovendo linchamentos
publicos, seja elegendo um determinado “delinquente” como o inimigo
nimero um da populagio.

Diga-se, por mais uma vez, que a televisio guia a atividade das
autoridades publicas. O que dizer do juiz que interroga os acusados
diante das cameras? O que dizer do juiz que decreta uma prisao
preventiva em nome da ordem publica®”? Note-se, assim, que, a
medida que o tempo passa, a combinagao perniciosa entre o principio
da publicidade no processo penal e a televisao produz cada vez mais
efeitos nocivos (por exemplo, destréi a imagem e a honra do acusado).
E, se o estigma causado ao suposto autor do delito é um deles, o
comprometimento dos principios da imparcialidade e do sistema
acusatorio, no que toca ao ultimo exemplo acima mencionado, é, sem
duvida, um outro.

Seja como for, constatar tal fato, por si s6, permite perceber nao
s6 a relagdo que o principio da publicidade mantém com a televisao,
bem como o enlace entre aquele e uma sensacio disseminada pela
sociedade pos-moderna: a sensacdo de inseguranca.

2.4 O PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E A SENSACAO
DE INSEGURANCA

Parafraseando Bauman®"

, pode-se dizer que o mal-estar da pos-
modernidade, pelo menos no Brasil, se é que realmente se pode falar
em pés-modernidade em terras tupiniquins, ¢ o mal-estar, ou melhor,
a sensacio de inseguranca. A medida que a televisio repete até a exaustio
as mensagens sobre violéncia a partir da publicidade dos atos das
autoridades publicas, dissemina-se, cada vez em maior escala, a sensagao
de inseguranca.

Note-se que a sensacdo de inseguranca ¢ o elemento motivador
pela busca incessante por cada vez mais noticia que tenha por objeto a
violéncia. B essa sensagio que fomenta a procura por mais informacio
em torno da violéncia, apesar da oferta diaria e excessiva dessa. Ou
seja, a sensacao de inseguranca inverte a logica econdémica da procura
e da oferta e, nesta medida, torna-se um excelente instrumento lucrativo
para aqueles que se lambuzam na combinagio fétida entre a
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incapacidade do aparelho estatal e a exploragdo da desgraca alheia. O
que dizer da televisdo, ou, ainda, das empresas de seguranca privada?

Mas nio apenas isso. A crescente sensa¢ao de inseguranca desnorteia
a racionalidade do cidaddo, 2 medida que este consente com a barbarie
praticada pelos 6rgaos do Estado, notadamente a policia. Ou seja, o
cidaddo nio se revolta diante da cena na qual o policial atira “pelas
costas” de um preso provisorio que tenta fugir da “casa dos horrores”
que ¢ a prisao. Mais que isso, o cidadiao nio se sensibiliza diante da
tortura diaria das celas superlotadas. E como se a opinido publicada
estivesse levando o cidaddo a entender que aquele que nio colabora
com o Estado ¢ conivente com a “marginalidade”. O homem se
esquece de sua dignidade humana.

E, ainda, esta crescente sensacio de inseguranca que desnorteia a
racionalidade da opinido publicada, que fomenta o culto a seguranca.
Acredita-se na existéncia de uma seguranca. Ora, a seguranc¢a ¢ em si
um mito, tanto porque, No que toca a sua abordagem fenomenologica,
esta é fundamentalmente uma sensa¢ao, quanto porque, no que toca
ao seu aspecto simbolico, essa tem a pretensao (se tem capacidade de
proporcionar o fim a que se propoe, isso € bastante duvidoso) utilitaria
de proporcionar determinados fins, quais sejam, econémicos
(principalmente), politicos e psicolégicos, dentre outros, todos eles
. Enquanto mito*'?
nao ¢ um dado, nem admite demonstracio, ¢ um objeto de fé, para
uns, ¢ de manipulacdo e venda, para outros.

eivados de conteudo ideolégico que ¢, a seguranga

Contudo, o homem pés-moderno nio se apercebe de que a mesma
informagao que lhe traz um momento de seguranca serd aquela que
lhe propiciara, num instante seguinte, um estado de inseguranca.
Consome-se informac¢do nio porque o mundo globalizado esteja
orientado por valores altruistas educacionais. Consome-se porque ¢é
preciso consumif, porque o consumo ¢ a razao, ¢ o proprio Ser (Deisen)
do mundo pés-moderno. A medida que se consome, o homem ¢é
levado a consumir mais. Todavia, 2 medida que se consomem novas
informacgdes, outras sio massificadas, e estas novas informacdes
aumentam a probabilidade de refuta¢io do conhecimento, das
“ciéncias”, das “verdades” fisicas, da seguranca, o que provoca no
homem uma crise de abstinéncia informativa e o leva a novamente
consumi.
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A intera¢do nociva entre o principio da publicidade no processo
penal, a liberdade de imprensa, a televisao e a sensacdo de inseguranca,
acabam por inculcar no inconsciente coletivo que agora o inimigo nao
tem mais rosto. Isto mesmo, o inimigo nao usa farda, ndo ¢ identificavel
e ¢ muito bem camuflado. Ele anda entre os cidadios e pode ser um
deles. O inimigo muitas vezes é o préprio Estado e a sua policia. No
Rio de Janeiro, por exemplo, a policia mata mais do que aqueles ditos
a “margem da lei”*”. J4 nao se sabe quem é o “mocinho ou o vilio”,
quem ¢é a “policia ou o ladrdo”. Numa sociedade que depende de
herdis, esse é o problema em se tentar identificar o inimigo: morre
mals um inocente a custa de um suposto “bandido”.

O fruto dessa combinagao explosiva entre principio da publicidade,
liberdade de imprensa e televisao é que, como a propria midia em
matéria relativamente recente divulgou, a sensa¢iao de inseguran¢a no
Brasil é a2 maior do mundo, diz ONU?'*:

A sensagdo de inseguranca atinge 70% dos
brasileiros e é a maior do mundo, segundo relatério
divulgado nesta segunda-feira pela Organizacao
das Nacoes Unidas (ONU). A estatistica faz parte
do Relatério Global sobre Assentamentos
Humanos, do Programa das Nagoes Unidas para
Assentamentos Urbanos (UN-Habitat), que este ano
aborda o tema da seguranca em varias cidades do
planeta. O relatério também mostra que a cidade
de Sao Paulo responde por 1% de todos os
homicidios do planeta - apesar de ter apenas 0,17%
da populagao mundial. De acordo com o
coordenador de analise e planejamento da Secretaria
de Seguranca Publica de Sao Paulo, Ttlio Khan, a
violéncia no Estado esta diretamente relacionada
com o uso de bebidas alcodlicas e o porte de arma
de fogo.

Segundo o relatério, no Rio de Janeiro os indices
de homicidios triplicaram desde a década de 70,
enquanto que em Sio Paulo o numero
quadruplicou. No Brasil, mais de 100 pessoas sao
mortas por armas de fogo todos os dias, sendo
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que no Rio de Janeiro a taxa de mortes por armas
¢ maior que o dobro da média nacional. De acordo
com a ONU, a guerra entre traficantes, a invasio
policial e a alta densidade populacional pioram a
qualidade de vida nas favelas. Rio e Sio Paulo
registram mais da metade dos crimes violentos no
pais.

O estudo da ONU também mosta que crime esta
crescendo assustadoramente em grandes
aglomerados urbanos na América Latina - onde
80% das populagio vive em cidades - e na Africa -
onde 40% da populacio nio esti nos campos.

Sobre o Brasil, o levantamento também aponta
que existem 35 mil automéveis blindados no pafs,
e que entre 40% e 70% da populagio das principais
cidades vivem em assentamentos irregulares.

O relatério mostra que as taxas de crime em nivel
global e regional cresceram constantemente entre
1980 € 2000, aumentando cerca de 30%, ou seja, de
2.300 para mais de 3.000 por 100 mil pessoas.
Crimes violentos, em particular, estao aumentando.

Enquanto as taxas de crime pessoal variam
significativamente entre regides e paises, foi
estimado que 60% do total de moradores de locais
urbanos dos pafses em desenvolvimento foram
vitimas de ctimes. Na América Latina e na Africa,
essas taxas chegam a até 70%.

A estatfstica confirma que a cultura do medo do
crime e da violéncia estd enraizada na maioria dos
paises. A pesquisa foi feita em cidades de 35 paises
desenvolvidos e em desenvolvimento. Os
entrevistados responderam a pergunta: sentem-se
seguros quando voltam para casa a noite? Os
indices mais elevados de medo vieram do Brasil
(70%) e o menor indice foi da India (13%). Os dez
primeiros lugares estao divididos entre paises da
Africa (4%) e da América Latina (6%).
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O documento ressaltou que o rapido processo de
urbanizacio da cidade resultou no aumento de
criminalidade, destacando que em 1999 Sao Paulo
registrou 11.455 assassinatos, 17 vezes mais que
Nova York, com 667.

Os numeros do medo do crime (que ¢ diferente
da percepgao e reconhecimento da iminéncia do
crime) estdo associados a violéncia da policia, a
sensac¢ao de inseguranca e aos registros oficiais de
violéncia e mortes, assuntos frequentes nos jornais
e noticiarios.

Diante do exposto ¢é preciso repensar esta relacdo complexa e
manipulada que tem sido, até entdo, a interagao entre o principio da
publicidade no processo penal, a liberdade de imprensa e a televisao.
Nio porque esta seja a unica saida para a crescente sensacdao de
inseguranca, ou porque se constitua no caminho que leva ao pote de
ouro atras do arco-iris. Mas porque se revela na estratégia mais consciente
e racional possivel. E preciso que se pare de “brincar” com a seguranca
publica, que se contenha o avanco desmedido da televisio, que se puna
severamente as autoridades publicas que desvirtuam o principio da
publicidade no processo penal a custa de seu préprio beneficio e, por
fim, que sejam adotadas politicas de seguranga publica racionais e
civilizadas, do contrario, logo-logo, nio se tera mais do que se proteger,
pois ja se estara morto.

3. CONCLUSAO

Diante do exposto, o principio da publicidade no processo penal,
face ao papel desempenhado pela televisio na sociedade
contemporanea, necessita ser repensado. E repensar tal principio
demanda uma séria reflexdo critica acerca das repercussoes
criminolégicas que a interpretacao e aplicacdo de tal principio acabam
por ocasionar ao suposto autor do delito. Poder-se-ia atribuir tal
desvirtuamento a um rango positivista entranhado no espirito das
autoridades publicas proveniente da racionalidade moderna.



162 - DOUTRINA - REVISTA DA ESMESE, N° 13, 2010

Mas se tal explicacdo nao ¢é absurda, certamente ¢ ingénua, a medida
que se presta a encobrir o verdadeiro motivo do desvirtuamento do
principio da publicidade no processo penal pelas autoridades publicas,
qual seja, a manutencao do szatus guo. Em outras palavras, a manipulagao
do principio da publicidade no processo penal é uma estratégia de
hegemonia. Tal estratégia ¢ aprimorada por meio da televisao, a medida
que se multiplicam os segregados e estes sao mantidos sob controle.

Portanto, uma nova concepcao do principio da publicidade no
processo penal é, antes de mais nada, uma concepgao atenta da
interpenetracdo que este hoje mantém com a liberdade de imprensa, a
televisao e a sensacio de inseguranca. Esta nova concep¢ao que aqui se
propoe tera tanto mais €xitos quanto maior for a sua vinculagdo a
compreensiao do caso penal como um Zgpoz a ser resolvido por meio
da argumentacao. Nido se pode mais admitir a interpretacao e aplicagiao
do principio da publicidade no processo penal de forma alienada a
realidade, ou seja, de maneira descomprometida com a ponderagao
dos valores que se encontram em jogo. Um processo penal que niao
respeita o problema trazido ao seu conhecimento é um processo penal

falido.

Notas

! Norma compreendida como fruto da interpretagdo resultante da combinagio do texto
legal com o fato da vida e que se subdivide em duas espécies, sao elas: regras e principios.
Nesse sentido, entre n6s, GRAU, Eros Roberto. Ensaio e discurso sobre a interpretagio/ aplicagio
do direito. 4" ed. Sio Paulo: Malheiros, 2006. p. 170-205.

> O vocibulo “evolu¢io” pode ser compreendido sob diversos enfoques que se adote
acerca da histéria, sio eles, dentre outros: o linear, o circular e o helicoidal. A concepcio
linear sustenta que a histéria ¢ uma linha em constante progresso acumulativo, a qual
nunca experimenta retrocessos. A abordagem circular sufraga a tese de que a histéria um
ciclica, marcada por avancos e retrocessos. E, por fim, a proposta helicoidal, defende que
a histéria ¢ uma linha evolutiva ciclica que admite avancos e retrocessos, havendo uma
preponderincia daqueles sobre esses. Disso resulta que os vocabulos evolucio e/ou
progresso, demandam cautela, vez que a opc¢io por qualquer uma das vertentes de historia
mencionada ¢ sempre, em ultima analise, uma opc¢ao ideoldgica. Desta circunstincia,
tanto o jurista quanto o operador do Direito devem ter consciéncia. Nesse sentido,
consulte-se: MORRISON, Wayne. Filosofia do direito — Dos gregos ao pds-modernismo. Tradugio
Jefferson Luiz Camargo. Sao Paulo: Martins Fontes, 2006, p. 193-324. Consulte-se, ainda,
KUHN, Thomas. A estrutura das revolucies cientificas. 3* ed. Sio Paulo: Perspectiva, 1991.

> CF, Artigo 5°. LX — “a lei s6 podera restringir a publicidade dos atos processuais quando
a defesa da intimidade ou o interesse social o exigirem”.

* Cf. SANTOS, Boaventura de Sousa. Infroducio a uma ciéncia pds-moderna. 4* ed. Rio de
Janeiro: Graal, 1989, p.121-128.
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> A velocidade como o tempo do lucro da sociedade capitalista. Note-se, assim que a
revolucio dos sistemas de comunicagio atua no tempo e no espago fazendo-os adquirir
novos valores, adaptados a modernidade tardia. O tempo, que, na sua génese ¢ uma
convencao humana, cada vez deixa mais clara a sua propor¢io de feitor do homem. Ou
seja, o tempo na sociedade pés-moderna nio é o tempo da contemplagdo, mas o tempo
da comunicagio, ou, por que nio dizer, o tempo da angustia, da producio. Cria-se o Zempo
interrompido, rapidinho, descontinuando tudo, impondo a adivinhagio do resto.

® GRAU, Eros Robetto. A ordem econdmica na Constituiio de 1988. 6* ed. Sao Paulo: Malheiros,
2001, p. 40.

" BASTOS, Celso Ribeiro. O abuso do poder econdmico e o projeto de lei n° 3.712. Sio Paulo: Max
Limonad. Revista do Programa de P6s-Graduagio em Direito da PUC/SP, 1995, p. 13.
FARIA, José Eduardo (Org.). Direito ¢ globalizacao econdmica: implicagoes e perspectivas. Sao Paulo:
Malheiros, 1996, p. 48.

8 FERRAZ JR., Tércio Sampaio. Introduio ao estudo do direito: técnica, decisio e dominagio. Sio
Paulo: Atlas, 2007, p. 138.

YAZEVEDO, Bernardo Montalvio Vatjao de. A importincia dos atos de comunicacio para o
processo penal: o esboco de uma teoria geral ¢ nma andlise descritiva. Rio de Janeiro: Lumen Juris,
2008, p. 12-32.

" Note-se, assim, com espeque na licio de Tobias Barreto, que o Direito é um produto da
cultura humana. Por conseguinte, ele ndo ¢ uma entidade metafisica, superior e anterior ao
homem, mas sim produto do desenvolvimento histérico. O direito ¢, pois, uma disciplina
social, portanto, nenhum instituto juridico, por mais elevado que seja na escala evolucional,
deixa de carregar consigo um carater finalistico. Sendo assim, “o direito é um instituto
humano; é um dos modos de vida social, a vida pela coacio, até onde nao é possivel a vida
pelo amor; o que fez Savigny dizer que a necessidade e a existéncia do direito sio uma
consequiéncia da imperfeicdo do nosso Estado”. BARRETO, Tobias. Introducao do estudo do
direito — politica brasileira. Sio Paulo: Landy Editora, 2001, pp. 31-36.

" LYOTARD, Jean-Francois. A condicio-pds moderna. Tradugio: Wilmar do Valle Barbosa.
Rio de Janeiro: Editora José Olympio, 2006, p. 80.

2 MARCUSE, Herbert. Ideologia da sociedade industrial. 3* ed. Rio de Janeiro: Zahar Editores,
1969. De acordo com o autor, todo pensamento das sociedades industriais avancadas,
nesse sentido, seria pautado por uma imediaticidade que racionalizava o irracional.

3 BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: 70 Arte & Comunicagio, 2007.

“ BOURDIEU, Pierte. La distincion — criterio y bases sociales del gusto. Madrid: Taurus, 2000,
p.323.

' BAUMAN. Zygmunt. Modernidade liguida. Tradugio: Plinio Dentzien. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Editor, 1999, p. 46.

1 BAUMAN. Zygmunt. ldentidade. Tradugio: Plinio Dentzien. Rio de Janeiro: Jorge Zahar
Editor, 2005, p. 35.

7 ADEODATO, Joido Mauricio. Filosofia do direito - Uma critica a verdade na ética e na ciéncia. 3*
ed. Sao Paulo: Saraiva, 2007.

¥ BAUMAN. Zygmunt. O mal-estar da pés-modernidade. Tradugio: Mauro Gama, Claudia
Martinelli Gama. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1998, p. 52. CASTORIADIS, Cornelius.
A institnicao imagindria da sociedade. Florianépolis: Paz e Terra, 2007.

Y MORRISON, Wayne. Filosofia do direito - Dos gregos ao pds-modernismo. Tradugio Jefferson
Luiz Camargo. Sao Paulo: Martins Fontes, 2006, p. 157.

2 RORTY, Richard. Contingéncia, ironia e solidariedade. Traducio: Vera Ribeiro. Sio Paulo:
Martins Fontes, 2007, p. 133.

* BAUDRILLARD, Jean. Simulacros e simulacio. Tradugio: Maria Jodo Pereira. Lisboa: Relégio
Dragua, 1997, p. 27.
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** Note-se que, em certa medida o e/dos pode ser compreendido como o prendncio da
ambivaléncia e liquidez que marcam o conhecimento peculiar 2 pos-modernidade, que
nem ¢é binario, nem conciliatério, mas que busca suplantar esta cisio artificial. Nesse
sentido, Boaventura de Souza Santos preleciona que a “ciéncia pés-moderna sabe que
nenhuma forma de conhecimento ¢, em si mesma, racional; sé a configuracio de todas
elas é racional. Tenta, pois, dialogar com outras formas de conhecimento deixando—se
penetrar por elas. A mais importante de todas é o conhecimento do senso comum, o
conhecimento vulgar e pratico com que no quotidiano orientamos as nossas ac¢oes ¢
damos sentido a nossa vida. A ciéncia moderna construiu-se contra o senso comum que
considerou superficial, ilusério e falso. A ciéncia pés-moderna procura reabilitar o senso
comum por reconhecer nesta forma de conhecimento algumas virtualidades para
enriquecer a nossa relagio com o mundo”. Consulte-se, SANTOS, Boaventura de Sousa.
Um discurso sobre as ciéncias. 4* ed. Sio Paulo: Cortez, 2006, p. 88-89.

# GRAU, Eros Roberto. Ensaio e discurso sobre a interpretagio/ aplicagio do direito. 4* ed. Sio
Paulo: Malheiros, 2006. p. 87.

# GRAU, Eros Roberto. Ensaio e discurso sobre a interpretacio/ aplicacio do direito. 4* ed. Sio
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